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1 Grundsatzliches

Die Universitat Stuttgart hat seit Januar 2017 neue Webseiten, die im OpenCms-Template 3.0
erstellt sind. Nach den zentralen Webauftritten flr externe Zielgruppen, fur Beschéftigte und fur
Studierende folgt nun nach und nach die Umstellung der anderen Webauftritte der Universitat
ins neue Template. Dieser Redaktionsleitfaden und Webstyleguide dient allen Webverantwort-
lichen sowie Onlineredakteurinnen und -redakteuren als Grundlage und Hilfestellung.

1.1 Neue Uni-Webseiten

uni-stuttgart.de/

Nach dem Relaunch der Uni-Webseiten spiegelt sich das neue Corporate cemanat

Design der Universitadt Stuttgart auch im Internet wider. Die Haus-

farben Anthrazit, Mittelblau und Hellblau in Kombination mit Wei3rdumen
sowie der Kreis als zentrales Gestaltungselement sind Teil des neuen
Webdesigns. Wir verwenden kiinftig auf den Webseiten Bilder gemal3 der Bildsprache unserer
Universitat (uni-stuttgart.de/cd) sowie unsere Hausschrift Univers. Das Logo der Universitat ist
aufgrund seiner zentralen Bedeutung immer oben links sichtbar.

Wir konzentrieren uns bei der Erarbeitung der Uni-Webseiten auf die externen Zielgruppen. Die
Universitat mochte sich nach aul3en hin professionell und mit einheitlichem Erscheinungsbild
prasentieren. Das heil3t, wir strukturieren unsere Webseiten nicht nach der Innensicht, also der
Organisations- und Institutionslogik der Universitdt, sondern die Themen und die externe
Nutzersicht stehen im Vordergrund.

1.2 Responsive Design uni-stuttgart.de/

d30-responive
Webseiten fir alle Gerate
Die neuen Webseiten der Universitat Stuttgart sind so konzipiert, dass sie auf
allen gangigen Geraten von Desktop bis Smartphone optimal nutzbar sind. Das Layout der
Webseiten ist ,responsive” (uni-stuttgart.de/d30-responsive) Das bedeutet, dass sich das
Layout und damit der Inhalt automatisch an die verschiedenen Geratebildschirm- und Browser-
GroBen anpassen und die Nutzerinnen und Nutzer ein einheitliches Layout fiir alle Endgeréate
vorfinden.

i

Flexible Inhalte

Auch die Inhalte sind flexibel und passen sich an die Spaltenbreite an. Text bricht automatisch
friiher oder spater um und Bilder werden automatisch skaliert. Beim Eingeben von Inhalten ist
zu beachten, dass die Spalten flexibel sind und dass sich die rechte Spalte bei der Darstellung
auf kleineren Geraten in der Regel unter die linke setzt. Eine Ausnahme bilden die Ausreil3er,
diese springen immer Gber den nebenstehenden Text.

Lydia Lehmann Ulrich Fries Christina Seibt
Stellv. Abteilungsleiterin Online-Redakteur und Online-Redakteurin
Hochschulkommunikation Projektmanager o
- o +49 711 685-83300
% +49 711 685-82297 Qs +49 711 685-82173 "
E-Mail schreiben
B E-Mail schreibe B E-Mail schreiber

Desktop-Ansicht: Es gibt drei Boxen, diese werden in drei Spalten nebeneinander angezeigt.


https://www.beschaeftigte.uni-stuttgart.de/uni-services/oeffentlichkeitsarbeit/corporate-design/cd-dateien/Uni_Stuttgart_CD-Manual_2016_klein.pdf
http://www.tik.uni-stuttgart.de/dienste/opencms/doku30/responsive_webdesign/index.html
https://www.beschaeftigte.uni-stuttgart.de/uni-services/oeffentlichkeitsarbeit/corporate-design/cd-dateien/Uni_Stuttgart_CD-Manual_2016_klein.pdf
https://www.beschaeftigte.uni-stuttgart.de/uni-services/oeffentlichkeitsarbeit/corporate-design/cd-dateien/Uni_Stuttgart_CD-Manual_2016_klein.pdf
http://www.tik.uni-stuttgart.de/dienste/opencms/doku30/responsive_webdesign/index.html
http://www.tik.uni-stuttgart.de/dienste/opencms/doku30/responsive_webdesign/index.html

Lydia Lehmann Ulrich Fries

Stellv. Abteilungsleiterin Hochschul- Online-Redakteur und Projektmanager
kommunikation 5
o +49711 685-82173

B9 E-Mail schreibe

Qs +49711 68582297
B9 E-Mail schreibe

Christina Seibt
Online-Redakteurin

Qs +49 711 68583300
B3 E-Mail schreibe

Tablet-Ansicht: Es gibt drei Boxen, doch es passen nur noch zwei nebeneinander, daher der Umbruch: Die dritte Box
erscheint darunter.

Lydia Lehmann
Stellv. Abteilungsleiterin
Hochschulkommunikation

Qs +49 711 685-82297

E-Mail schreibel

Smartphone-Ansicht: Es gibt drei Boxen, sie werden untereinander dargestellt (wobei auf Grund des kleinen
Bildschirms selbstverstandlich nicht alle drei gleichzeitig sichtbar sind, sondern gescrollt werden muss).

Bedienprinzip

Da es relativ kleine Laptops und relativ grof3e Tablets gibt und die Eingabeart (Maus oder
Finger) bei gleicher Screen-Breite unterschiedlich ausfallen kann, sind alle Elemente so
angepasst, dass sie durchgdngig bequem mit dem Finger bedient werden kdnnen. Menupunkte
und Buttons sind relativ grof3, Akkordeons haben eine optimale Hohe, Link-Listen haben
entsprechende Zeilenabstéande, Telefonnummern und E-Mail-Adressen werden mit Icons
dargestellt.

1.3 Usability-Grundlagen: Wie liest man im Web?

Aus den folgenden Fakten zum Leseverhalten am Bildschirm konnen wir Regeln fiir gutes
Schreiben im Web ableiten (vgl. Loffler: Think Content):

Scannen statt lesen: Im Internet lesen die Nutzerinnen und Nutzer nicht Zeile fiur Zeile
horizontal, sondern sie ,rauschen” vertikal von oben nach unten tber die Inhalte. Nur 16
Prozent von ihnen lesen Webtexte vollstandig. 79 Prozent scannen lediglich den Bildschirm.
Erst wenn sie auf bestimmte Schliisselbegriffe treffen, setzen sie sich naher mit dem Angebot



auseinander. Viele lesen oft nur die (Zwischen-)Uberschrift oder den ersten Satz eines Textes
und entscheiden sich dann, ob sie Gberhaupt weiterlesen mochten.

Das Leseverhalten der User entspricht einem F-formigen Muster: In Eyetracking
(Blickverlauf)-Studien hat man festgestellt, dass die Fixationspunkte beim Lesen einer
Seite primar links liegen und man nur durch interessante Impulse immer wieder nach
rechts ,ausbricht”. Knapp 70 Prozent ihrer Besuchszeit studieren
Leserinnen und Leser die Inhalte auf der linken Halfte einer Webseite,
nur rund 30 Prozent verwenden sie fir die Informationen auf der
rechten Seite.

= Folglich sollten wir auf der linken Seite (also gleich zu Beginn) einer
Uberschrift und eines Textes die richtigen Schliisselbegriffen setzen,
um den Leser auf der Seite zu behalten.

= Vermeiden Sie in jedem Fall einen langen Flie3text, das ist die " :
schlechteste Textform. Viele werden sich nicht die Miihe machen,
den gesamten Text zu lesen. Es kommt auf eine gute Strukturierung Das F-férmige Muster: So liest
eines Textes an. Nutzen Sie daher Zwischeniiberschriften, Absétze, oo Berotch z6igen.
Aufzdhlungszeichen oder Bilder, um den Text aufzulockern. Denken msfif;’:_besc’“defs haufig
Sie an Akkordeons oder Reiter (Tabsheets), um einen langen Text zu Foto: https:/eyetracking.ch
strukturieren. Schaffen Sie Fixpunkte, die beim Uberfliegen einer
Seite ins Auge stechen.

= Um die Leserinnen und Leser auf ausgewahlte, wichtige Worter aufmerksam zu
machen, konnen Sie diese in einzelnen Fallen fett markieren. Bitte verwenden Sie keine
kursive Formatierung oder Unterstreichungen, um Worter hervorzuheben. Doch Vor-
sicht: Wahlen Sie Worte oder Satze, die Sie markieren wollen, sorgfaltig aus. Meiden
Sie zu viele gefettete Begriffe in einem Absatz oder auf einer Seite. Sie liberfordern den
User und erreichen nur das Gegenteil, namlich Unaufmerksamkeit. Gehen Sie bitte
sparsam mit der Markierung um.

= Wir kdnnen ,Scanner” fur langere Texte einfangen, indem wir beim Schreiben das
Prinzip der umgekehrten Pyramide beachten: Die wichtigsten Informationen missen
immer ganz am Anfang eines Textes stehen. Je unwichtiger die Information, desto

weiter unten in den Text gehort sie.

[

Die wichtigsten und interessantesten
Informationen fir die Leserinnen
und Leser

Ergdnzende Erklarungen
und nutzliche Details

,Nice-to-have”-
Infos

= Sie missen in den Texten schnell auf den Punkt kommen und den Leserinnen und
Lesern schnellstmdglich vermitteln, warum sie der Text interessieren soll oder welche
Informationen er enthalt.



Im Durchschnitt entscheidet man in maximal zehn Sekunden, ob man die Inhalte einer
Webseite interessant findet und weiter auf der Seite bleibt, oder ob man den Besuch
sofort abbricht. Rund 17 Prozent der User verlassen die Seite bereits innerhalb von vier
Sekunden.

Im Durchschnitt lesen acht von zehn Webseiten-Besucherinnen und -Besucher die
Uberschriften, aber nur zwei von zehn interessieren sich fiir den dazugehérigen Text im
Anschluss.

Das Lesen am Bildschirm dauert etwa 25 Prozent langer als das Lesen eines Offline-
Textes. Das liegt unter anderem daran, dass die Lichtimpulse, die vom Bildschirm
ausgehen, unsere Augen starker beanspruchen und schneller ermiden. Dadurch nimmt
auch unser Konzentrationsvermogen rascher ab.

Gerade weil das Lesen am Bildschirm anstrengender ist, sollten Sie sich bemiihen, sich
auf die wesentlichen Informationen zu beschranken und in Ihren Texten so wenige
Fremdwaorter wie moglich zu nutzen. Die Nutzerinnen und Nutzer winschen sich
verstandliche und einfache Woérter, Satze und Texte.

Viele Forschungsergebnisse belegen, dass Menschen gerne auf Webseiten scrollen oder
auf dem Tablet und dem Smartphone ,wischen”. Scrollen ist ihnen lieber, als haufig
klicken zu missen.

Sie mussen folglich nicht alle Inhalte in den oberen Seitenbereich ,quetschen”. Unsere
Seiten kénnen ruhig auch etwas langer sein, wenn die Informationsfille grol3 ist.
Denken Sie an Facebook oder Produkte in einem Online-Shop: Hier wird immer gescrollt
oder mit dem Finger auf dem Smartphone gestrichen.

Am wichtigsten ist eine gute Strukturierung der gesamten Seite. Nutzen Sie
Zwischenlberschriften, Absatze, Aufzahlungszeichen oder Bilder. Verwenden Sie
verschiedene Elemente, um thematische Bereiche deutlich voneinander abzugrenzen.
So ist auch eine langere Seite lGbersichtlich. Vermeiden Sie in jedem Fall lange
Textblocke.

Bedenken Sie, dass Sie mit Reitern oder Akkordeons die Moglichkeit haben, Text auf
einer Seite zu ,verstecken”. Leserinnen und Leser treffen nicht gleich beim ersten Blick
auf viel Text, sondern suchen sich ihre gewiinschten Informationen durch Offnen des
jeweiligen Punkts selbst heraus. Auch das macht eine gute Seitenstruktur aus.

Allerdings nehmen Menschen hauptsachlich die Inhalte im ersten sichtbaren Bereich
auf der Webseite wahr.
Deshalb sollte die wichtigste Information stets ganz am Anfang stehen.

Was nun? Lange Webseiten oder kurze Webseiten?

Wie lang eine Webseite sein soll, hangt von ihrem Inhalt ab. Sie sollten sich beim
Gestalten und Schreiben immer fragen: Brauchen die Leserinnen und Leser diese
Information wirklich? Denn sie sind auf den Webseiten der Universitat Stuttgart auf der
Suche nach Informationen — und nicht nach Unterhaltung oder Romanen. Generell
sollten Sie besser einen kurzen, informativen Text statt eines langen Flie3texts
schreiben.



Kurzfassung: So liest man im Web und so sollten wir Webtexte schreiben

Nutzerinnen und Nutzer

Webtexterinnen und Webtexter

Scannen statt lesen

Vermeiden Sie in jedem Fall einen langen
Fliel3text.

Strukturieren Sie den Text mit
Zwischenliberschriften, Absatzen,
Aufzahlungen.

Blick folgt einer F-Form

Wichtige Schliisselbegriffe miissen an den
Anfang der (Zwischen-)Uberschriften und
Texte.

Maximal zehn Sekunden entscheiden, ob
man auf der Seite bleibt.

Die wichtigste Information kommt immer
zuerst, also am Anfang der Seite. Je
unwichtiger die Information, desto weiter
unten im Text steht sie.

Scrollen, aber nicht zu viel scrollen

Nutzen Sie Reiter (Tabsheets) oder
Akkordeons, um viel Text auf einer Seite
zu ,verstecken” und zu ordnen.

Lesen am Bildschirm ist anstrengend

Schreiben Sie kurze Texte. Vermeiden Sie
Fremdworter. Setzen Sie lieber auf
einfache und leicht verstandliche Worter
und Satze.



Wir schreiben immer flir unsere Leserinnen und Leser, einfach und verstandlich. Wir mdchten,
dass sie genau die Informationen auf unseren Webseiten finden, die sie potenziell suchen. Und
wir mochten, dass sie unsere Webseiten auch finden, wenn sie Suchmaschinen nutzen und
nicht direkt eingegeben haben.

Beim Erstellen von guten Inhalten fiir das Internet gilt es daher, einiges zu beachten. Dies
stellen wir in den folgenden Unterkapiteln Schreiben fiirs Internet, SEO und Bilder vor.
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2.1.1 Tipps und Regeln fiir unsere Webseiten-Texte

Tipps fir gutes Schreiben im Web
Zielgruppe beachten und daran den Stil und die Ausdrucksweise anpassen: Fiir wen
mache ich diese Seite?
Je einfacher, desto besser. Im Internet wird ja nur fllichtig gescannt statt viel gelesen.
Studien haben ergeben, dass das Textniveau auf Webseiten immer so sein sollte, dass
12- bis 14-Jahrige es gut verstehen konnten. Egal, ob die Zielgruppen tatséachlich
Jugendliche sind oder akademische Abschliisse haben.
Das Wichtigste zuerst (also nicht chronologisch erzahlen). In Uberschrift, Vorspann und
am Anfang des Textes beantworten wir die wichtigsten Fragen und nutzen die Key-
words, das sind die drei bis vier wichtigsten Schllisselbegriffe flir eine einzelne Seite.
Zuvor muss uns also klar sein: Was ist das Ziel dieser Webseite? Welche Informationen
mochten wir hier vermitteln?
Eine lbersichtliche Struktur des Textes ist sehr wichtig. Verwenden Sie Abséatze und
Zwischenliberschriften, dadurch féllt den Nutzerinnen und Nutzern das Lesen viel
leichter. Bei einer Aufzahlung bieten sich oft Aufzahlungszeichen statt einer Reihung mit
Kommata an:

o Xyz

e Xyz statt  xyz, xyz, xyz

o Xyz
Jede einzelne Seite unseres Webauftritts muss fir sich stehen und fiir die Nutzerinnen
und Nutzer verstandlich sein. SchlieRlich wissen wir nie, welche Seite die erste ist, die
sie sehen. Uber Suchmaschinen gelangen sie oft direkt zu Unterseiten.

Textstil

Kurze, einfache, leicht verstandliche Satze. Verschachtelungen vermeiden. Ein Satz gilt
als leicht verstandlich, wenn er maximal 17 Worter enthalt. Tipp: Lesen Sie sich im
Zweifelsfall den Satz laut vor — geht dies ohne Probleme und klingt er verstandlich, dann
ist er in Ordnung.

Eher kurze statt lange Worter.

Fremdworter meiden, uni-interne Begriffe meiden. (Studieninteressierte kdnnen mit
Hochschulzugangsberechtigung weniger anfangen als mit Abiturzeugnis.)

Personlich statt blrokratisch. (Wir helfen Ihnen gern weiter. Statt Es kann den Betroffenen
von dieser Stelle weitergeholfen werden.)

Aktiv statt Passiv. (Lehrende aus Institut A und B betreuen die Studierenden. Statt Das
Studien- und Betreuungsangebot wird von Lehrenden aus den Instituten A und B
durchgeftihrt.)


http://www.uni-stuttgart.de/

Viele Verben (Verbalstil) an Stelle von vielen Substantiven (Nominalstil). (Der Minister
weigerte sich, daher stritten sich die Politiker. Statt Die Weigerung des Ministers flihrte zu
Streit zwischen den Politikern.)

Direkte Ansprache: immer Sie, nicht Du. (Sie kénnen sich ab 1. Juli fiir den Master xy
bewerben.)

Neben und AulBer niemals als erstes Wort eines Satzes nutzen, da es Satze lang und
kompliziert macht. (So bitte nicht: Neben den bisherigen Schwerpunkten der Lehre auf ABC
und den traditionellen Texten der EFG, verfolgt die Abteilung A am Institut B in jliingster Zeit
auch neuere Interessen in den HIJ-Studien sowie den KLM-Beispielwissenschaften, in denen
NOP und QRS eine Rolle spielen.)

Fallworter und Dopplungen wie aber auch und beispielsweise auch vermeiden.

Namen und Titel

Bei erster Nennung im Text Vor- und Nachname einer Person nennen, danach nur
Nachname. Wenn Personen einen Titel haben, nennen wir diesen nur bei der ersten
Erwahnung im Text, danach reicht der Nachname.

Titel abklirzen: Prof. Meier oder Dr. Meier (statt Professor Meier oder Doktor Meier).
Auf Textseiten nennen wir nur den héchsten Titel: Prof. Meier (statt Prof. Dr. Meier).
Bezeichnungen im Titel wie Ehrendoktoren oder sonstige Doktorgrade weggelassen: Dr.
Meier (statt Dr. h.c. Maier oder Dr. phil. Maier oder Dr. phil. Dr. Ing. Maier).
Akademische Grade wie B.A., M.Sc. oder Dipl.-Ing. geben wir im Flie3text nicht an.
Ausnahme: Wenn Sie eine Webseite erstellen, die genau eine Person ausfiihrlich
vorstellt oder ihre Kontaktdaten enthalt, diirfen und sollen selbstverstiandlich alle Titel
vor dem Namen stehen. Akademische Grade fiir Bachelor und Master stehen hinter
dem Namen.

Zahlen

Alle Zahlen im Text bis ,zwolf” schreiben wir aus. Ausnahme: Wenn im Text Zahlen
unter und Gber zwolf in einem Zusammenhang genannt werden, dann schreiben wir
auch die Zahlen unter zwolf in Ziffern.

(Beispiel: Dieses Jahr gab es neun Teilnehmerinnen. Aber: Dieses Jahr stieg die Zahl der
Teilnehmerinnen von 9 auf 14.)

Tausender-Trennpunkte: Ab einer flinfstelligen Zahlenfolge fligen wir Tausender-
Trennpunkte ein. Das erleichtert das Lesen (7000, 710.000, 7100.000).

Datum und Uhrzeit

Sonntag, 3. April 2016, um 14 Uhr oder um 14:30 Uhr.

Wochentag und Monat ausschreiben.

Bei der Uhrzeit die Stunden durch einen Doppelpunkt von den Minuten trennen. Bei der
vollen Stunde entfallen die Nullen.

Telefonnummern

+49 711 685-xxxxx (Die Stuttgarter Vorwahl enthélt in dieser Schreibweise keine Null,
auch nicht in Klammern.)

Die jeweilige Durchwahl trennt ein kurzer Bindestrich ohne Leerzeichen.

E-Mail-Adressen

Wir schreiben keine lesbaren E-Mail-Adressen, also kein vorname.nachname@uni-
stuttgart.de sichtbar auf unsere Webseiten. Sonst besteht die Gefahr, dass die E-Mail-
Adressen mit Spam Uberschittet werden. Wir schreiben stattdessen einfach E-Mail oder
E-Mail schreiben (nicht Email oder EMail oder eMail oder e-Mail) und verlinken dahinter
die entsprechende E-Mail-Adresse — liber eine automatische Verschliisselung ist sie
gesichert.

11



Links

- Sie sollten nie das Wort , hier” verlinken. Der Linktext sollte immer einer sprechender
sein, im besten Fall verlinken Sie ein Keyword. Wichtig dabei ist, dass die Zielseite des
Links verstandlich und nachvollziehbar beschrieben ist, die Nutzerinnen und Nutzer also
richtig einschatzen konnen, welche Informationen sie erwarten. Weitere Informationen
dazu lesen Sie im Abschnitt 2.2 SEO — Suchmaschinenoptimierung.

Ausrufezeichen

- Nur sehr sparsam verwenden. Flir den Leser kann es als eine Art ,anschreien”
verstanden werden. Zu viele Ausrufezeichen in einem Text senken dessen
Glaubwiirdigkeit.

Abkiirzungen

- fir Institute, Einrichtungen, Projekte ...: bei erster Nennung im Text den ganzen Namen
ausschreiben, erst danach kénnen wir auch die Abkurzung verwenden.

(Beispiel: Das Institut fiir Beispielwissenschaft der Universitét Stuttgart (IXYZ) ist 50 Jahre
alt. Es hat 100 Beschéftigte. Das IXYZ forscht im Bereich...)

- fiir alles andere: keine Abklirzungen, alles ausschreiben (Euro, Prozent, zum Beispiel,
beziehungsweise, sogenannte, eventuell, ...). Noch besser: Schreiben Sie nicht
beziehungsweise, sondern oder, nicht zum Beispiel, sondern etwa. Auf das Wortchen
sogenannte kdnnen Sie meistens ganz verzichten.

Rechtschreibung, Kommasetzung
- Wir orientieren uns an den Regeln und Empfehlungen des Dudens. Im Zweifel also bitte
www.duden.de fragen.

2.1.2 Gendergerechte Sprache

. . . .. . . uni-stuttgart.de/
Eine geschlechtergerechte Sprache ist ein effizientes Mittel zur Gleichstellung genderleitfaden

von Frauen und Mannern und tragt dazu bei, Geschlechtergerechtigkeit an
der Universitat Stuttgart zu erreichen. Sie beruht auf zwei Prinzipien:
Symmetrie und Sichtbarmachung. Das Symmetrie-Prinzip verlangt, dass
Frauen und Méanner mit gleichen oder gleichwertigen sprachlichen Formen bezeichnet werden.
Das Prinzip Sichtbarmachung beinhaltet, dass weibliche wie mannliche Personen immer als
solche erkennbar sein sollen. Wo Frauen gemeint sind oder sein konnten, darf kein generisches
Maskulinum verwendet werden. Diese Prinzipien wenden wir grundsatzlich auf allen Webseiten
der Universitat Stuttgart an. Das heil3t: Denken, sprechen und schreiben Sie selbstverstandlich
fir beide Geschlechter.

i

Wenn eine Frau gemeint ist, schreiben Sie zum Beispiel Doktorandin, Studentin, Professorin.
Wenn ein Mann gemeint ist, dann Doktorand, Student oder Professor.
Wenn beide Geschlechter gemeint sind, nutzen wir:

- vollstandige Paarformen (mit ,und” verbunden): zum Beispiel Professorinnen und
Professoren, Studentinnen und Studenten. Dies ist insbesondere wichtig fur die
Suchmaschinen-optimierung, wenn wir wissen, dass ein Begriff in der neutralen
Formulierung (Studierende) deutlich weniger als Suchbegriff genutzt wird als seine
maskuline Form (Studenten) (zu testen zum Beispiel Uber www.google.de/trends).

- geschlechtsneutrale Formulierungen, die haufig die Lesbarkeit verbessern:
zum Beispiel Studierende, Promovierende, Professorenschaft, Referatsleitung,
Personalvertretung, Person oder Mensch (statt Mann und Frau), Elternteil (statt Mutter und
Vater), Beschdftigte, Gast, Team, Gruppe, Forschende, Lehrende, Publikum, Beteiligte,
Gesellschaft.
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- in Ausnahmefallen Formulierungen mit Schragstrichen, zum Beispiel Professor/in oder
Schiiler/innen. Diese Varianten nutzen wir nur bei Platzmangel, wenn etwa eine kurze
Uberschrift fiir die Navigation oder eine kleine Box nétig ist, es aber keine passende
neutrale Formulierung gibt.

Mit etwas Kreativitdat beim Formulieren konnen wir unschone, sehr lange Satzkonstrukte
vermeiden: zum Beispiel Alle Beteiligten aus Architektur, Stadtplanung und Gesellschaft stimmen
sich ab. (statt Die Architektinnen und Architekten, Stadtplanerinnen und Stadtplaner und
Bewohnerinnen und Bewohner stimmen sich ab.)

Das Gleichstellungsreferat bietet weitere Informationen zur gendergerechten Sprache auf
www.uni-stuttgart.de/genderleitfaden.

2.1.3 Englische Ubersetzung

uni-stuttgart.de/

Die Universitat Stuttgart ist eine internationale Universitat und hat Studier- d30-mehrsprachigkeit
ende, Beschaftigte, Kooperationspartner und Interessierte aus aller Welt.
Die neuen Webseiten sollen daher nicht nur auf Deutsch, sondern in
Grof3teilen auch auf Englisch verfligbar sein. Eine Neuerung im OpenCms-
Template 3.0 ist, dass wir kiinftig einen ,,Navigationsbaum” fiir die deutschen Webseiten und
einen eigenen, unabhdngigen ,Navigationsbaum” fur die englische Sprache haben. Das heil3t,
wir kdnnen uns entscheiden, einzelne Unterseiten verschiedener Bereiche zu Gibersetzen und
nicht alle Unterseiten eines Bereichs, da wir ohnehin eine neue Struktur fiirs Englische anlegen
werden.

Weitere Informationen zum Anlegen englischer Sprachversionen und dem neuen Werkzeug
~Sprachenvergleich” finden Sie auf uni-stuttgart.de/d30-mehrsprachigkeit.

Bei Seiten, die dynamisch angelegt sind und haufig aktualisiert werden mussen, stehen nicht
immer Kapazitaten zur Pflege in zwei Sprachen zur Verfiigung. In diesen Fallen kann es sinnvoll
sein, ein Grundangebot mit dauerhaft relevanten Inhalten zu libersetzen, die dann auch inter-
national gesehen werden.

Die Startseite von jedem Institut oder jeder anderen Einheit der Universitat Stuttgart muss
zweisprachig existieren — in englischer sowie in deutscher Sprache. Wiinschenswert ist es,
moglichst viele Seiten auf Englisch zu libersetzen. Denken Sie dabei an lhre Zielgruppe.

Die Hochschulkommunikation vermittelt Innen bei Bedarf Kontakt zu einem Ubersetzungsbiiro.

Ein Tipp fur alle, die immer wieder mit englischen Texten an der Uni arbeiten: Wir verwenden
amerikanisches Englisch. Es gibt Universitats-Richtlinien fiir die korrekte Ubersetzung von
Begriffen. Diese stehen im Englisch-Deutsch-Glossar: www.sz.uni-stuttgart.de/glossar. Bitte
beachten Sie diese immer, wenn Sie an englischen Seiten etwas verandern.
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Kurzfassung: Schreiben fiirs Web - Die wichtigsten Tipps und Regeln im Uberblick

Dos

Don'ts

Fragen Sie sich stets: Flir wen mache ich
diese Seite? Brauchen die Leserinnen und
Leser diese Information wirklich?

Vermeiden Sie lange, verschachtelte Satze.

Das Wichtigste zuerst schreiben.

Zu viel FlieRtext Gberfordert den Leser.

Nutzen Sie Aufzahlungszeichen, Abséatze
und Zwischentliberschriften fiir eine
Ubersichtliche Struktur.

Verwenden Sie keinen burokratischen Stil,
sondern einen personlichen. Sprechen Sie
die Leserinnen und Leser mit Sie an.

Inhalte auffindbar machen, also die
Keywords verwenden, nach denen die
Leserinnen und Leser in Suchmaschinen
suchen.

Nicht aus Uni-Sicht, sondern fiir die
Zielgruppe schreiben. Benutzen Sie so
selten wie moglich Fremdworter. Falls
doch, dann erklaren Sie das Wort im
Anschluss.

Alle Zahlen im Text bis zwdlf schreiben wir
aus.

Verwenden Sie keine Abklrzungen
(eventuell statt evtl.).

Kirzen Sie akademische Titel ab und
nennen Sie im FlieBtext nur den hochsten.

Kein Webtext ohne Zielsetzung: Welche
Informationen, welchen Mehrwert mochten
Sie mit dem Inhalt vermitteln?

Bei Telefonnummern schreiben wir +49
711 685-XXXXX.

Nicht chronologisch erzahlen.

Als Datum schreiben wir: Sonntag,
3. April 2016, um 14 Uhr oder um 14.:30 Uhr.

Beachten Sie die gendergerechte Sprache.

Verlinken Sie nicht auf hier oder URLS

SEO steht fuir Search Engine Optimization, also Suchmaschinen-

optimierung, und meint, Texte so zu verfassen, dass Suchmaschinen wie

Google sie schneller und leichter finden. Dadurch erscheint die jeweilige

Webseite im Ranking der Suchergebnisse weiter oben. Ziel ist es, dass den

Personen, die etwa bei Google nach Stichpunkten suchen, die dazu jeweils passende Seite der
Universitat Stuttgart bei den Ergebnissen so weit oben wie mdglich angezeigt wird.

Denn was bringen uns viele tolle Informationen und Inhalte auf unseren Webseiten, wenn sie
niemand findet? Folgende Hinweise sollen Ihnen helfen, die Webseiten und Texte zu
optimieren:

Keywords

- Besonders wichtig ist es, die richtigen ,Schliisselbegriffe” (Keywords) fiir eine Webseite
zu finden. Dabei handelt es sich um eine Texteinheit aus einem oder mehreren Wortern.
Beispiel: Der Inhalt der Seite ist die Vorstellung des Studiengangs B.Sc. Chemie.
Nun mussen Sie Uberlegen, welche Begriffe die Zielgruppe dieser Seite, hier also
Studieninteressierte, in Google eingeben kénnte, um auf diese Seite zu gelangen.
Mogliche Keywords waren Chemie Bachelor Uni Stuttgart, Bachelorstudium Chemie
Universitat Stuttgart, Chemie Studium Stuttgart, Chemie studieren Uni Stuttgart.
Sollte ein Schlisselbegriff sehr lang sein, etwa Studienfachberatung, konnen wir diesen
trennen und Studienfach und Beratung als Keywords nutzen.

- Diese Schllisselworter miissen Sie prominent auf der Seite platzieren. Daflir tragen Sie
die Begriffe an folgenden Stellen in Ihre Texte und in bestimmte Felder in OpenCms ein:

14


http://www.tik.uni-stuttgart.de/dienste/opencms/doku30/seo/

o Sprechende URL bedeutet, die URL hat einen Namen, in dem echte Begriffe —
also auch die Keywords — und nicht nur lose Ziffern-/Buchstabenfolgen stehen.
In OpenCms bilden die Verzeichnisnamen die URL, das heil3t Sie konnen bei der
Benennung lhrer Ordner schon Keywords nutzen.
Beispiel: https://www.uni-stuttgart.de/studium/leben-in-stuttgart/studiticket statt
einer automatisch generierten URL wie www.uni-stuttgart.de/A63h2kl9Gj)

o Der Seitentitel oder Title Tag ist die individuelle Bezeichnung der Webseite, die
zum einen im Browser-Fenster ganz oben und zum anderen in Suchmaschinen
auf den Suchergebnisseiten als Uberschrift angezeigt wird. Er soll daher ein
oder zwei Keywords enthalten. Und bei Google gilt: Je weiter vorne ein Begriff
im Titel steht, desto relevanter ist er. AulBerdem ist ein sprechender Seitentitel
fir die Barrierefreiheit unabdingbar. Menschen mit einer Sehbehinderung
konnen sich von einem Programm den Titel vorlesen lassen.

(Beispiel: Studiengang Chemie: Bachelor)

o Die Beschreibung oder Description einer Seite ist der Text, der auf der
Suchergebnisseite angezeigt wird.

o Seitentitel / Title Tag und Description tibernimmt OpenCms automatisch aus der
Intro-Box. Daher ist es wichtig, dass Sie zu jeder Seite einen guten Vorspann mit
lhren Keywords verfassen.

So erscheint eine Webseite auf Ergebnisseiten von Suchmaschinen:

URL

Universitat Stuttgart | Universitét Stuttgart
hitps:iwww.uni-stuttgart.de/ =

lhr Weq ist die interdisziplinare Integration von Ingenieur-

Studienangebot
Das Studienangebot WS 2017/18 als
tabellarischer Uberblick

Studiengénge
Bachelor of Science Luft - Technische
Biologie - Chemie

Zur Online-Bewerbung
Um ein Studium an der Universitat
Stuttgart zu beginnen, miissen

—

Seitentitel/ Title Tag

Die Universitat Stuttgart ist eine fihrende technisch orientierte Universitat mit weltweiter Ausstrahlung

~

Q Description/

Fakultdten und Institute Beschreibung

Fakultaten und Institute. Die
Universitat Stuttgart gliedert sich

Bewerbung und Einschreibung
Bewerbung und Einschreibung. Sie
wollen sich fiir ein Studium

Studium
Informationen und Unterlagen fir alle
die sich fir ein Studium

o Uberschrift und Teaser (Vorspann) miissen unbedingt Keywords enthalten. Auf
unseren Webseiten stehen diese beiden wichtigen Bereiche in der blauen Intro-

Box.

(Beispiel Uberschrift: Chemie (B.Sc.) Teaser: Das Chemiestudium an der Universitit
Stuttgart bietet lhnen die Méglichkeit... Im Bachelor...)

Auf einigen Webseiten ist ,,Herzlich willkommen” als Uberschrift zu lesen. Dies
soll dort kiinftig nicht mehr stehen, da es keine relevanten Keywords sind.

Einzige Ausnahme: Haben wir statt einer Intro-Box einen Slider als erstes Element auf
der Webseite, dann mussen wir Title und Description von Hand in den
Seiteneigenschaften eingeben:

2

Einfach Individuell Gemeinsam

—® » Universitat Stuttgart

=| ssitestdefaultrdez1/hkom/relaunch/indexhtml

Title Universitat Stuttgart

Description
Navigation Text Universitat Stuttgart
Keywords

Apollo Theme Css

0K Abbrechen



Bilder

o Zwischeniiberschriften werden von Suchmaschinen als wichtig eingestuft. Sie
sollen ebenfalls ein Keyword enthalten. Wir konnen Zwischentiberschriften
durch Absatzliberschriften im Flexblock einbauen oder tiber Formatierungen im
Bearbeitungsmodus, indem wir h2 bis h5-Uberschriften setzen.

(Beispiel: Mdglichkeiten nach dem Bachelorstudium Chemie)

o Im Text miissen Sie die Keywords mehrmals nennen. Ebenso konnen Sie Syno-
nyme fur die Begriffe verwenden, mal Einzahl, mal Mehrzahl nutzen. Auch das
erkennt Google und wertet es. Eine Faustregel ist, dass man bei Texten mit 100
Wortern das Keyword dreimal verwenden soll. Ein Text soll das Keyword also zu
etwa drei Prozent — und nicht haufiger — enthalten.

(Beispiel: Flr ein Studium der Chemie in Stuttgart spricht...; Nach Abschluss des
Studiums mit dem Bachelor of Science in Chemie kénnen Sie...; Im Studiengang
Chemie lernen Sie...; Das Bachelorstudium Chemie bereitet Sie..., Wenn Sie Chemie
studieren méchten...)

Auch Bilder sollten Sie bei der SEO-Arbeit berlicksichtigen. Im Bildtitel und der Bild-
beschreibung sollten Sie ein Keyword oder ein Synonym platzieren. Auch hier gilt
wieder: Je weiter vorne das Keyword im Satz steht, desto besser.

Tipps fir die Keywords

Links
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Generell gilt: Je weiter vorne Sie das Keyword im Satz platzieren, desto besser.
Optimieren Sie einen einzelnen Text nur auf ein bis zwei Keywords.
Auch wenn die Schliisselbegriffe wichtig sind: Ubertreiben Sie es nicht. Kommt ein
Keyword zu haufig im Text vor, merkt Google das und berticksichtigt den Text eventuell
gar nicht mehr. Aul3erdem sind solche Texte fiir die Besucherinnen und Besucher der
Webseite schlecht lesbar.
Sie kénnen die richtigen Keywords, die Sie im Text verwenden sollen — also die Begriffe,
nach denen Personen auf Google haufig suchen -, selbst herausfinden, indem Sie auf
verschiedene Stichworte eingeben und so die jeweilige Such-
haufigkeit angezeigt bekommen. Sie kbnnen dort auch mehrere Begriffe gleichzeitig
suchen und die Haufigkeit der Suchanfragen vergleichen. So kdnnen Sie testen, ob der
User haufiger nach ,Bachelorstudium” oder nach ,,Studium Bachelor” sucht. Dabei
sollten Sie deutsche Begriffe allerdings nicht , weltweit”, sondern nur regional begrenzt
in ,Deutschland” suchen.
Eine weitere Moglichkeit ist die Autovervollstandigung im Google-Suchfeld. Google
schlagt die am haufigsten gesuchten Begriffe als Vervollstandigung vor.
Beispiel: Chemie eingeben und Google schlagt an zweiter Stelle studieren vor. Daraus
konnen Sie schlieBen, dass Chemie studieren haufig gesucht wird.

Verlinkungen zwischen Webseiten gehoren zur Logik des Internets. Sie ermoglichen die
einfache Vernetzung verschiedener Inhalte, bieten Nutzerinnen und Nutzer
Orientierungshilfe beim Lesen und flihren sie schnell zu weiteren Informationen.
Auch fiir Suchmaschinen sind Links sehr wichtig. Sind auf einer Seite Links, zeigt das:
Die Verantwortlichen der Seite haben sich liber Vernetzung Gedanken gemacht.
Fihren viele Wege (Links) auf eine Seite, steigt der Ranking-Faktor dieser Seite bei
Google. Also: Nutzen Sie bitte Verlinkungen. Es sollte keinen Webseiten-Text ohne Links
geben.
(Beispiel: Wird in einem Text Uiber ein Forschungsprojekt oder einen Studiengang ein
Institut genannt, verlinken wir auf die Webseite des Instituts: ... Beteiligt ist auch das

der Universitét Stuttgart, das seine Forschung im Beispielbereich
prasentiert. ...)


http://www.google.de/trends
https://www.ila.uni-stuttgart.de/

- Interner oder externer Link? Wir wiinschen uns, dass Nutzerinnen und Nutzer moglichst
lange auf unseren Webseiten bleiben. Sie sollen von einer Seite auf andere passende
Seiten mit weiterflihrenden Informationen gefiihrt werden. Daher sollten wir interne
Links auf andere Uni-Stuttgart-Webseiten setzen, die das Thema vertiefen. Bieten sich
thematisch Links auf externe Webseiten an, die nicht zur Uni gehoren, setzen wir diese
selbstverstandlich auch. Externe Links werden von OpenCms gesondert gekennzeich-
net, damit alle Personen wissen, dass sie bei einem Klick darauf unsere Webseiten
verlassen.

- Wichtig: Es kann rechtlich problematisch sein, wenn wir auf unseren Webseiten Links zu
gewerblichen Unternehmen setzen — auch bei neutraler und sachlicher
Informationsvermittlung. Wir als Universitat sollten keinen gewerblichen Anbieter durch
einen Link empfehlen oder dadurch indirekt Werbung fir ihn machen, besonders wenn
es dhnliche Anbieter gibt, die wir dann aber nicht nennen und verlinken.

- Weitere Linkarten, die es gibt, sind

o Datei-Links, die auf PDF- oder Word-Dateien verweisen,

o Mail-to-Links, die E-Mail-Adressen verlinken,

o Bild-Links, also dass ein kleines Vorschaubild eine groRere Ansicht des Bildes
offnet,

o Cliffhanger-Links in Teasern, die nach dem Klicken eine ,,Belohnung”, also mehr
Inhalte versprechen.

- Link im FlieRBtext oder abgesetzt? Beide Arten der Verlinkung sind gut, es kommt immer
auf den Fall an.
o Mehrere Links hintereinander konnen Sie als Ausreil3er oder unterhalb eines
Text-Absatzes als Aufzdhlung setzen, wie auf dem Screenshot gut zu sehen ist:

terial. Fur vertiefende Einzelberatungsgespriche brauchen Sie
einen Termin. Termine kénnen Sie persénlich wahrend unserer

Offnungszeiten oder per E-Mail vereinbaren.

> Kontaktformular

> E-Mail Anfragen

o Einzelne Links kénnen Sie in den Text einbauen. Dabei ist es mdglich, nur ein
einzelnes Keyword zu verlinken oder mehrere Worter. Wichtig dabei ist, dass die
Zielseite des Links verstandlich und nachvollziehbar beschrieben ist, die
Nutzerinnen und Nutzer also richtig einschédtzen kdnnen, welche Informationen
sie erwarten, wenn sie auf diesen Link klicken. Im besten Fall verlinken Sie mit
den richtigen Keywords fiir Google. Thematisch passende und , sprechende”
Links geben der Seite eine hohere Relevanz fiir entsprechende Inhalte. Ein gutes
Beispiel ist Folgendes:

Das gedruckie er-
scheint semesterweise, jeweils etwa vier Wochen vor Semes-
terbeginn, und fUhrt alle Viorlesungen, Vortragsreihen, Seminare
und Workshops auf, dis Studierende aller Fachbersichs basu-

o Auf keinen Fall sollten Sie das Wort ,hier” oder die komplette URL verlinken.

- Trotzdem gilt: Verwenden Sie nicht zu viele Links, sonst sind die Nutzerinnen und
Nutzer Giberfordert und verwirrt.

- Werden Links im gleichen oder neuem Fenster/Tab des Browsers geoffnet? Wenn wir
in OpenCms etwas verlinken, ist jeder Link automatisch so eingestellt, dass er sich im
gleichen Fenster des Browsers (und nicht in einem neuen Fenster/Tab) 6ffnet. Dies ist
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2.3 Bilder auf unseren Webseiten

die ubliche Einstellung. Es liegt an den Nutzerinnen und Nutzern, ob sie einen Link im
gleichen oder im neuen Fenster 6ffnen méchten und sie sollen das auch selbst
entscheiden konnen.

Kurzfassung: So werden unsere Webseiten in Suchmaschinen besser gefunden

1. Die richtigen Keywords finden (zum Beispiel mit Google Trends).

2. Die Keywords in URL, Seitentitel, Description, Uberschrift, Zwischeniiberschrift,
Teaser, Text, Bildbeschreibung und Bildunterzeile unterbringen. Aber bitte nicht
zu haufig, die Texte sollen gut lesbar bleiben.

3. Links setzen.

Weitere Informationen zur Suchmaschinenoptimierung finden Sie auf
uni-stuttgart.de/d30-seo.

uni-stuttgart.de/

Bildsprache cd-manual

Wir nutzen auf unseren Webseiten hochwertige Bilder und keine
verwackelten Schnappschiisse, um Qualitat und Professionalitat in
der AulBendarstellung der Universitat zu erreichen. Sowohl
~Schmuckbilder” zur lllustration als auch Bilder mit Nachrichteninhalt sind erlaubt.
Im Corporate Design Manual (Seite 27 bis 31 oder auf uni-stuttgart.de/cd-manual) sind
vier Kategorien fiir die Bildsprache der Universitat Stuttgart festgelegt, an denen wir
uns auch beim Gestalten der Webseiten orientieren:

o Menschlichkeit und Nahe

o Fokus und Farbe

o Details und Strukturen

o Raum und Ort
Wir méchten Menschen auf unseren Webseiten zeigen: Frauen und Manner, Junge und
Altere gleichermaBen. Gesichter vermitteln Authentizitdt und Vertrauenswiirdigkeit.

Bildrechte
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Sie durfen nur Fotos verwenden, an denen Sie die Rechte haben: Das sind etwa Fotos,
die die Hochschulkommunikation zur Verfligung stellt; Fotos, die Sie selbst gemacht
haben; Fotos von Instituten der Universitat Stuttgart; Fotos, die ein Fotograf im Auftrag
fir Sie gemacht hat und an denen Sie die Rechte erworben haben.

Bitte nehmen Sie keine Fotos, die bei ,Google Bilder” oder an anderen Orten im
Internet auftauchen. Es reicht nicht, die Quelle der Bilder anzugeben, Sie missen dafir
das Nutzungsrecht besitzen. Im Zweifelsfall verwenden Sie das Foto besser nicht. Eine
Abmahnung wegen unerlaubter Bildernutzung kann teuer werden.

In seltenen Fallen konnen Sie Bilder von Kooperationspartnern oder anderen Quellen
nutzen, an denen Sie die Rechte nicht haben. Voraussetzung ist, dass die Rechteinhaber
(Partner) der Nutzung auf unseren Webseiten zugestimmt haben. Diese Quellen, also
die Namen der Fotografinnen oder Fotografen, miissen Sie dann neben jedem Bild im
.Copyright“-Feld in OpenCms angeben (Beispiel: Bild: Agentur XY/Max Mustermann).


http://www.tik.uni-stuttgart.de/dienste/opencms/doku30/seo/index.html
http://uni-stuttgart.de/cd-manual
https://www.beschaeftigte.uni-stuttgart.de/uni-services/oeffentlichkeitsarbeit/corporate-design/cd-dateien/Uni_Stuttgart_CD-Manual_2016_klein.pdf

Bilddatenbank
Die Hochschulkommunikation bietet Universitdtsangehorigen eine Auswabhl

an Bildern gemaf der neuen Bildsprache zum Download an. Diese kénnen plib.ub.uni-

Sie fur Ihre Kommunikation nutzen. Loggen Sie sich dafiir in die
Bilddatenbank easyDB auf https:/plib.ub.uni-stuttgart.de der Uni-Bibliothek
wie folgt ein:

1.

Ea

stuttgart.de

Akzeptieren Sie die Nutzungsbedingungen und klicken Sie auf ,Zur

Anmeldung”.

Melden Sie sich auf der Seite, die sich nun neu 6ffnet, mit Ihrem ac-Account und Ilhrem
Passwort an.

Wahlen Sie dann oben links in dem Auswabhlfeld ,Corporate Design” aus.

Jetzt sehen Sie die verfligbaren Bilder und kdnnen diese herunterladen.

Bitte beachten Sie, dass fiir die Bilder im Ordner ,,Corporate Design” (einschlief3lich
Unterordner) besondere Nutzungsbedingungen gelten. Eine Erlduterung hierzu finden
Sie auf der Startseite der Bilddatenbank.

Bild-Dateiformat

Fir Fotos verwenden wir das jpg-Format. Grafiken und lllustrationen laden wir besser
als png-Dateien hoch.

bmp-Dateien unterstilitzt das OpenCms-Template 3.0 nicht. Sollten Sie bislang bmp-
Dateien verwendet haben, konvertieren Sie diese bitte ins jpg-Format, bevor Sie sie in
OpenCms hochladen.

Erganzende Angaben zu Bildern:

Jedes Bild hat beim Hochladen im Explorer einen Namen (z.B. campus.jpg), einen Titel
(z.B. Campus) und eine Description (z.B. Luftbild Vaihinger Campus). Ein sprechender
Titel und eine gute Description helfen Ihnen, in OpenCms lhr Bild wiederzufinden.
Wenn ein Bild in ein Element eingebunden und auf einer Webseite ausgespielt wird,
gibt es drei weitere Felder: Bildtitel, Copyright und Beschreibung. Suchmaschinen
finden Keywords in Bildtitel und Bildbeschreibung.

Bildtitel

Hier beschreiben Sie, was auf dem Bild zu sehen ist. Dieses Feld in OpenCms darf aus
Grinden der Barrierefreiheit nicht leer bleiben. Es ist zwar nicht auf der Webseite zu
sehen, doch Menschen mit einer Sehbehinderung kénnen sich diesen Inhalt von
Screenreadern vorlesen lassen. Beschreiben Sie das gezeigte Foto mdglichst in einem
Satz, so wird der Inhalt auch fir sehbehinderte Nutzerinnen und Nutzer zuganglich.
(Beispiel: Prof. Meier begrii3st im Vorlesungssaal die Studierenden des ersten Semesters.)

Copyright

Wir verwenden in den meisten Fallen Bilder, an denen wir, also die Universitat
Stuttgart, die Rechte haben. Dann ist die Nennung der Fotografin oder des Fotografen
nicht nétig, das heil3t Sie miissen nichts ins ,,Copyright”-Feld in OpenCms schreiben.
In den Ausnahmeféllen (Externe stellen uns ein Bild zur Nutzung zur Verfligung) muss
immer ein Fotografenhinweis in der Bildunterschrift stehen (Beispiel: Bild: Max
Mustermann oder Bild: Messeveranstalter Beispielbdr/Anita Beispielname). Diesen kann
man in OpenCms in das ,, Copyright”-Feld schreiben, der Hinweis wird dann immer
hinter der eigentlichen Bildunterschrift in Klammern angezeigt.

Fotografenhinweise fir Bilder, die uns Externe zur Verfligung stellen, sind auch bei
kreisformigen Bildern notig, die ja keine Bildunterschrift haben. Daher wird die
Quellenangabe in diesen Féallen an anderer Stelle angezeigt. Sie schreiben den
Fotografenhinweis in das entsprechende OpenCms-Feld unter dem Bild. Der Hinweis
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Beschreibung ==
_ 9 Der Campus der Universitat Stuttgart in der Stadtmitts.

wird automatisch an der passenden Stelle ausgespielt. In der Intro-Box ist dies
beispielsweise im Teaser

Beschreibung = Bildunterschrift

In das Feld Beschreibung tragen Sie die Bildunterschrift ein. Unter rechteckige Bilder auf
unseren Webseiten konnen wir eine Bildunterschrift schreiben, miissen es aber nicht
tun. Unter kreisformigen Bildern gibt es keine Bildunterschrift.

Wir verwenden Schmuckfotos und Fotos mit Nachrichteninhalt. Eine Bildunterschrift ist
optional. Wenn sie sich aus dem Inhalt begriindet, das Verstandnis der Lesenden erhoht
und Zusatz- oder erklarende Informationen bietet, schreiben wir sie. (Beispiel: Zwei
bestimmte Personen sind an einer bestimmten Maschine, dann schreiben wir etwa:
Ludwig Maier und Liselotte Mtiller-Schmid forschen und arbeiten an der Beispielmaschine,
die pro Tag 1000 Beispieltestprodukte erstellt.). Wenn nur exemplarische Personen auf
einem Schmuckfoto abgebildet sind (etwa Studierende sitzen auf der Wiese,
Beschiftigte in einem Besprechungsraum), ist keine Bildunterschrift notig.

Steht ein ganzer Satz in der Bildunterschrift, endet er mit einem Punkt. Befindet sich nur
der Name der gezeigten Person in der Bildunterzeile, wird kein Punkt gesetzt.

Bild o+
Bildpfad

Ifze!tikfdienstefopencmsfimg!demobi Ider/campus.jpg L Jm|

Campus

Dimensionen: 2000 x 1333

Beschreibung: Website der Universitat Stuttgart
Zuletzt gegndert von:  ze_tik/ac127001

Letztes Anderungsda... 10.07.2017 15:17:27

Titel ICampus der Universitat Stuttgart ‘
Copyright IU niversitat Stuttgart "1"
Beschreibung IDer Campus der Universitat Stuttgart in der Stadtmitte. "'f

Felder zum Ausfiillen beim Bildhochladen in OpenCms.

9 Foto: Universitat Stuttgart
Copyright

So erscheint das Bild dann auf der Seite.

BildgrofRen = Qualitat des Bildmaterials
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Wir moéchten, dass jedes Bild — egal auf welchem Endgerat — passend und gut erkennbar
dargestellt wird. Bildmaterial muss also eine gewisse Qualitdt haben. Als Richtwert fir
die Grol3e gelten in der Breite mindestens 1280 Pixel und in der Hohe mindestens 1024
Pixel bei 72 dpi.



- Spezielle Formate/Seitenverhaltnisse sind nicht einzuhalten. Grundsatzlich sind lGber die
volle Textbreite schmale, querformatige Bilder in einem Seitenverhaéltnis 2:1 jedoch
Hochkant- oder fast quadratischen Bildern vorzuziehen. Ausreil3erbilder kénnen Hoch-
oder Querformat haben, wobei fir die Darstellung auf kleinen Endgeraten Querformat
etwas besser ist.

- Verkleinern Sie Bilder bitte nicht und schneiden Sie Bilder bitte nicht auf ein bestimmtes
Format zu, bevor Sie sie in OpenCms hochladen. Sollte ein Bild zu grof3 sein und zu viel
Speicherplatz bendtigen, greift die automatische Reduktion in OpenCms: Dann wird das
Bild dort von selbst nur in der maximal zulassigen Gré3e gespeichert. Aul3erdem
konnen Sie den Bildausschnitt in OpenCms selbst einstellen.

- Wenn lhnen ein Bild nur sehr klein vorliegt, dann achten Sie bitte darauf, ob Sie es an
der gewlinschten Stelle nutzen kdnnen und bedenken dabei Smartphone-, Tablet- und
Desktop-BildschirmgrofRen. Als kleines Ausreil3er-Bild neben einem Text mag es gut
funktionieren, doch als grof3es Aufmacherbild fiir die Slideshow auf der Startseite etwa
kann es nicht verwendet werden.

Kurzfassung: So setzen wir Bilder auf unseren Webseiten ein

1. Wir nutzen nur Bilder, an denen wir die Rechte haben. Ausnahmen: Wenn wir
ein Bild verwenden dtiirfen, geben wir immer den Fotografennamen an.

2. Wir orientieren uns an den Richtlinien zur Bildsprache gemafl3 dem Corporate
Design der Universitat.

3. Aus Grinden der Barrierefreiheit bekommt jedes Bild eine Bildbeschreibung.

4. Bildunterschriften sind optional. Wenn wir sie nutzen, verwenden wir darin
Keywords.
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3 Unsere Webseiten: Struktur

Die Struktur eines jeden Webauftritts sollte méglichst wenige Seiten haben. Je mehr Seiten und
Ebenen es gibt, desto weniger wird gefunden. Einzelne, kurze Inhalte bendtigen keine eigene
Seite, sondern konnen oft sinnvoll in bestehende integriert werden.

Von jeder ,Knotenseite” flihren maximal acht Seiten in eine tiefere Ebene. Kiinftig liegt hinter
jedem Punkt in der Navigation des Webauftritts eine anklickbare Seite mit Inhalten. Somit sind
auch , Knotenseiten”, wie etwa , Institut”, anklickbar und nicht nur ,Wegweiser” fiir darunter-
liegende Seiten.

Ein gutes Beispiel flir eine libersichtliche Struktur mit einheitlichen Navigationsbegriffen bietet
die Webseite des Instituts fir Luftfahrantriebe www.ila.uni-stuttgart.de.

3.1 Zentrale Webseiten

Die zentralen Uni-Webseiten sind nach Zielgruppen und Themen aufgeteilt. Fiir externe Ziel-
gruppen gibt es www.uni-stuttgart.de mit den drei groRen Bereichen Universitat, Studium und
Forschung. Die internen Zielgruppen Beschaftigte (www.beschaeftigte.uni-stuttgart.de) und
Studierende (www.student.uni-stuttgart.de) haben je einen eigenen Webauftritt mit eigener
Navigation. Die bisherigen einzelnen Webauftritte der Verwaltung befinden sich kiinftig in den
zentralen Uni-Webseiten, hdufig als Services flir Beschaftigte im Beschaftigen-Auftritt.

Universitét

3 gute Griinde fur ein Studium an der Uni Stuttgart S gute Grande fir die Forschung an der Uni Stuttga

Profil Studienangebot Profil

Organisation Orientierung Forschungsprojekte

Fakultdten & Institute Bewerbung und Einschreibung Zentren, Verbiinde und Partner

Leben in Stuttgart Promotion

Internationales Beratung Technologietransfer

Ll

Internationale Studieninteressierte Internationale Wissenschaftler in Stuttgart

Uni Stuttgart als Arbeitgeberin Weiterbildung

il
]

Campus und Lageplan

Beschiftigte Wirtschaftsvertreter Alumni und Férderer Presse

w
-
c
=N
()
=
©
=
(=3
©

/

Studierende

Studienbeginn Beschiftigte

Studienorganisation
Priifungsorganisation
Digital Services Uni-Struktur
Stipendien / Finanzierung
Internationale Studierende in Stuttgart|
Lehre

Studium im Ausland
Weiterbildung

Beratung

Uni-Leben
Zusatzangebote

Mitmachen
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http://www.ila.uni-stuttgart.de/
http://www.uni-stuttgart.de/
http://www.beschaeftigte.uni-stuttgart.de/
http://www.student.uni-stuttgart.de/

Die Webseiten der Institute sind ausgerichtet auf Ziele, Zielgruppen und Schwerpunkte des
jeweiligen Instituts. Die Struktur jedes Webauftritts sollte so einfach gehalten werden wie
moglich. Arbeiten Sie mit wenigen Ebenen und Unterseiten. AulRerdem missen alle Seiten
Inhalt vermitteln. Webseiten, die nur Schmuckbilder oder Links zeigen, sind tberfllissig und
konnen zusammengefasst oder geloscht werden.

Tipp: Versetzen Sie sich in die Nutzerinnen und Nutzer lhrer jeweiligen Zielgruppe hinein:
Welche Informationen braucht sie oder er? Kann sie oder er diese moglichst schnell und einfach
auf der Webseite finden?

Pflicht-Punkte in der Navigation jedes Instituts-Webauftritts sind Institut, Forschung und Lehre
auf der ersten Ebene sowie Kontakt und Team unterhalb von Institut auf Ebene 2. Spezielle
Inhalte wie Lehrmaterialien und Detailinformationen zu Lehrveranstaltungen liegen auf den
dafiir vorhergesehenen Plattformen ILIAS und C@MPUS. Deshalb finden Sie sich in der
Struktur eines Instituts-Webauftritts nicht wieder.

Webauftritte der Fakultdten haben eine dreifache Funktion: Aul3endarstellung als Organisations-
einheit, Verweis auf die dazugehorigen Institute sowie Marketing fiir Studieninteressierte und
die fachinteressierte Offentlichkeit. Die Webseiten stellen entsprechend nutzerfreundlich und
schnell erreichbar Kontaktdaten zum Dekanat, dem Fakultats- und Studiengangsmanagement
sowie Listen der Institute und Lehrstlihle zur Verfligung. In den Bereichen Forschung und Lehre
geben die Fakultatswebseiten einen allgemeinen Uberblick iber Forschungsaktivititen und
Studiengange und stellen kurz dar, was das Fakultatsspezifische in der Forschung und im
Studium ist. Detaillierte Inhalte dazu haben sie nicht selbst, sondern verweisen dafiir weiter auf
Webauftritte der Institute und Studieninformationen oder die Plattformen ILIAS und C@ MPUS.

Der Webauftritt jeder Zentralen Einrichtung der Universitat Stuttgart enthalt Informationen tber
die wichtigsten Dienstleistungen und Angebote sowie eine kurze Aul3endarstellung mit
Kontaktinformationen. Die Zielgruppen und deren Interesse an Themen stehen bei der
Strukturierung und den Informationen der Webseiten im Vordergrund.

Die Inhalte bislang eigener Webauftritte der Zentralen Verwaltung der Universitat Stuttgart
werden in die zentralen Webseiten tberfiihrt. Inhalte fiir externe Zielgruppen sind nach dem
Relaunch Teil von , Inhalte flir Beschaftigte kommen auf den
Beschaftigten-Webauftritt und Inhalte fir Studierende auf den Studierenden-Webauftritt. Bei
der Strukturierung und den Informationen steht das Interesse der Zielgruppen im Vordergrund.
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4 Unsere Webseiten: Layout

uni-stuttgart.de/

Wir liberlegen uns zuerst ein Grundlayout fiir eine Webseite und verwenden d30-layout
dann die Elemente passend in den gewahlten Spaltenbereichen. Wenn wir
uns jedes Element der Webseiten als eine Zeile vorstellen, bedeutet das: Wir
kénnen die Spaltenaufteilung pro Zeile festlegen. Manche Elemente fiillen
die Zeile lber die komplette Breite aus, dort haben Sie keinen Gestaltungsspielraum. Andere
Elemente kdnnen Sie zweispaltig oder einspaltig (als Ausreiler) anordnen — ganz nach lhrem
Wunsch und Inhalt.

Wir unterscheiden die Zeilen nach ihrer Spaltenaufteilung. Diese drei Layout-Varianten gibt es —
von der groRen Desktop-Ansicht aus gedacht:
1. Volle Breite: Inhalte werden Uber die volle Breite der Webseite dargestellt. Diese
Variante gibt es nur flir bestimmte Elemente, wie zum Beispiel die Intro-Box (siehe
Punkt 5.5) oder die Fotostrecke (siehe Punkt 5.27).
2. Standard-Textbreite: Inhalte in dieser Layout-Variante haben rechts und links Weil3raum
und fillen nicht die volle Breite aus. Es handelt sich meist um Text-Inhalte.
3. AusreiRer: Die AusreilRer-Inhalte stehen immer rechts oder links neben Text-Inhalten.

Hier sind die drei Layout-Varianten bildlich
dargestellt:

Universitit Stuttgart mQ =

> Univursitdt » Profl » Zahlen & Fakran

12 cols

Volle Breite ll

.

Mehr als 185 Jahre Geschichte

ﬁ 1829 ist das Grundungsishr der Universitt. Ssither hat sis sich zu sinsr bedsutsnden

2 2 Forschungsuniversitit im Harzen sinsr der wirtschaftsstérstsn und innovativstan Ragio-

Standard-Texibreite nen Europas emtwicksh.

Studium

fust 2w Camaus studiersn 27635 Srudierands an 10 Fakuiten
in rund 160 Stugiengangsn. Ein knzppss Dritts| (3077) dr singe-
Schrisaensn Srudieranen sind Freusn, 12,608 sind Manner. In-
o, = Ml termationsls Herkunf: haben 5957 Studiersnds — das bedsutst,
S stwa 20 Frozznt kommen aus osm Auslznd

6 cols — e

2 s A In dan Studisrandsnstatistiven findsn Sis waitars Zshen und An-
Ausreiler links gaban, 2uch im zsitichen Varlaut sst 1596

STUDIERENDENSTATIETIK

Beste Bedingungen

1 3 cols

Fir basts Bedingungan in Forschung und Lshrs sorgt der Heushah der Universitst. Das

2 8 cols 2 é Ertrags-Gasemivolumsn betrug im Jahr 2015 431 Milionen Euro. Dsvon warsn 38 Pro-

zenit Drittmitts| {ohne Fremdkapitall. Pro Professorin bzw. Frofessor sind das 744.000 Eu-

Standard-Textbreite ro. Gensus Vertsilungan findsn sich im Jshresbericht Z=lsn Daten Fektsn.

Beschaftigte

5190 Parsonan sind an der Universitét beschaftigt (Stand: 2015).
Zwei von drei Beschaftigten (2438) arbsiten im wissenschafti-
chen Disnst. Davon sind 262 Profssserinnen und Professoren,

Der Rast kilmmart sich um die Tachnik (9881 sowie um die Var-
) waltung und dis Biblicthek (819). it der Zielversinbarung Audit

Das FECommt Fais) 61 26

2 6 cols 1 e e s Homneen e gt e Uriveraret Stigar fyr | Sl e samagan ez

Hoghaznua, Hiat s 2 Tal gar
Cols sins Varainbarksit von Stugium und Baruf mit Famils. Zormalen Warsinung Lot

Ausreilier rechts e
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http://www.tik.uni-stuttgart.de/dienste/opencms/doku30/seitenelemente/visuelle-elemente/fotostrecke/index.html
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Wie die Layout-Varianten auf einer Seite platziert aussehen, kénnen Sie sich ansehen auf uni-
stuttgart.de/d30-layout.

Wenn das Grundlayout fir eine Webseite klar ist, konnen wir die leeren Container mit den
gewlnschten Elementen befillen.
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5 Unsere Webseiten: Erklarung der Seitenelemente

uni-stuttgart.de/

Wir haben eine tiberschaubare Zahl an Elementen fir die Uni-Webseiten d3Uslemente
entwickelt. Dies soll ermdglichen, dass wir einheitliche Webseiten schaffen i
und die Nutzerinnen und Nutzer sich gut zurechtfinden. Andererseits bieten
die Varianten verschiedene Gestaltungsmoglichkeiten, so dass nicht jede
Webseite genau gleich aussieht und die Nutzerinnen und Nutzer gelangweilt sind. Unser Ziel:
Das Gesamtbild soll stimmen, wir méchten ,Webseiten aus einem Guss”.

Wie Sie die nachfolgenden Elemente auf den Seiten platzieren, benennen und verwenden,
konnen Sie nachlesen in der ausfiihrlichen Online-Dokumentation zum OpenCms-Template 3.0
auf uni-stuttgart.de/d30-elemente.

5.1 Tabellarische Ubersicht aller Seitenelemente

Name in OpenCms Platzierung + Im
~Typen der Text Bild | Video Link Kurzbeschreibung GroRRe auf Redaktions-
Universitat (V3)” Webseite leitfaden
Einmal pro Webseite; 52
definiert Einstellungen ==
Kopfzeile v pro Webseite (z.B. 12 cols (S. 30)
Zielgruppen in ’
Navigation).
Darstellung des Pfads, 5.3
durch den Nutzer auf
v
Breadcrumb die aktuelle Webseite 12 cols (S. 31)
gelangt sind.
Einmal pro Webseite; 2.4
FulRzeile v v definiert Social-Media- 12 cols
L . (S.31)
und weitere Links.
Hellblauer
Einstiegsbereich als
erstes Seitenelement 5.5
jeder Seite mit
- v )
Intro-Box v 4 Uberschrift und 12 cols (S. 31)
Vorspann. Varianten
mit Bild oder Link
moglich.
Pflicht flir Knotenseiten,
die Unterebene in der 56
Ubersichts- Nawgatlo_n hab_en; zeigt =
El 7t (T ) v v automatisch Titel und 12 cols (S. 32)
emen easer Vorspann aller Seiten ’
der darunterliegenden
Ebene an.

26


http://www.tik.uni-stuttgart.de/dienste/opencms/doku30/seitenelemente/index.html
http://www.tik.uni-stuttgart.de/dienste/opencms/doku30/seitenelemente/pflicht-elemente/kopfzeile_und_breadcrumb/index.html
http://www.tik.uni-stuttgart.de/dienste/opencms/doku30/seitenelemente/pflicht-elemente/kopfzeile_und_breadcrumb/index.html
http://www.tik.uni-stuttgart.de/dienste/opencms/doku30/seitenelemente/pflicht-elemente/fusszeile/index.html
http://www.tik.uni-stuttgart.de/dienste/opencms/doku30/seitenelemente/pflicht-elemente/intro-box/index.html
http://www.tik.uni-stuttgart.de/dienste/opencms/doku30/seitenelemente/pflicht-elemente/uebersichts-element/index.html
http://www.tik.uni-stuttgart.de/dienste/opencms/doku30/seitenelemente/pflicht-elemente/uebersichts-element/index.html
http://www.tik.uni-stuttgart.de/dienste/opencms/doku30/seitenelemente/index.html

Name in OpenCms Platzierung + Im
~Typen der Text Bild Video Link Kurzbeschreibung GroRe auf Redaktions-
Universitat (V3)” Webseite leitfaden
. Standard-Variante fir .1
Flexibler Textblock . - 8, 6 oder 3
Flexblock v Textinhalt; wird als cols (S. 33)
(Flexblock) FlieBtext ausgegeben. '
Ausgabe-Variante des flexiblen Textblocks
Textinhalt kann auf 5721
Text mehrere Absétze =
in Akkordeon v verteilt werden und 8 oder 6 cols (S. 36)
wird dort erst nach ’
Aufklappen sichtbar.
Textinhalt._in mehreren
i Absiétzen, Uberschriften 5.7.2.2
_ext ind alle gleichzeiti
in Reitern v S 9 2819 | 8 oder 6 cols
sichtbar, zugehoriger (S. 36)
Tabsheets Text wird erst nach
Anklicken angezeigt.
Textinhalt wird mit 5.7.2.3
Definitionsliste v Oberbegriffen und 8 oder 6 cols
vertikal Absétzen strukturiert (S. 36)
dargestellt.
Tabelle mit zwei
. 5.7.2.4
BTl e e §pa|ten, Il_nks steht der
—h . tal v Uberbegriff und rechts | 8 oder 6 cols (S. 37)
norizontal die Erlauterung in '
Textform.
5.7.25
. . Automatisch 8, 6 oder 3
/ r
Kleiner Slider wechselnde Bilder cols (S. 37)
Letztes Seitenelement
jeder Seite mit einem,
zwei oder drei
Kontakten. Entweder 5.8
Personen (ausgegeben
- v v
Kontakt-Box aus Mitarbeiter-Typ) 12 cols (S. 38)
oder
Orte/Stellen/Institu-
tionen (handisch
eingegeben).
Darstellen eines oder 59
Linklisten und mehreTer Links o
Inhal chni v v untereinander, 6 oder 3 cols (S. 38)
nhaltsverzeichnis verschiedene .
Ausgabevarianten.
Bild, Video Flexblock mit Bild/Video 5.10
Linkliste v v v v bzw. Linkliste wird im 3 cols (s. 39)
als AusreilRer Ausreil3er platziert. ’
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http://www.tik.uni-stuttgart.de/dienste/opencms/doku30/seitenelemente/zentrale-elemente/flexible-textbloecke/index.html
http://www.tik.uni-stuttgart.de/dienste/opencms/doku30/seitenelemente/zentrale-elemente/flexible-textbloecke/index.html
http://www.tik.uni-stuttgart.de/dienste/opencms/doku30/seitenelemente/zentrale-elemente/flexible-textbloecke/index.html#id-aa547978
http://www.tik.uni-stuttgart.de/dienste/opencms/doku30/seitenelemente/zentrale-elemente/flexible-textbloecke/index.html#id-aa547978
http://www.tik.uni-stuttgart.de/dienste/opencms/doku30/seitenelemente/zentrale-elemente/flexible-textbloecke/index.html#id-a89ebd96-0
http://www.tik.uni-stuttgart.de/dienste/opencms/doku30/seitenelemente/zentrale-elemente/flexible-textbloecke/index.html#id-a89ebd96-0
http://www.tik.uni-stuttgart.de/dienste/opencms/doku30/seitenelemente/zentrale-elemente/flexible-textbloecke/index.html#id-a89ebd96-0
http://www.tik.uni-stuttgart.de/dienste/opencms/doku30/seitenelemente/zentrale-elemente/flexible-textbloecke/index.html#id-2f0d9e7d
http://www.tik.uni-stuttgart.de/dienste/opencms/doku30/seitenelemente/zentrale-elemente/flexible-textbloecke/index.html#id-2f0d9e7d
http://www.tik.uni-stuttgart.de/dienste/opencms/doku30/seitenelemente/zentrale-elemente/flexible-textbloecke/index.html#id-003c9a2c
http://www.tik.uni-stuttgart.de/dienste/opencms/doku30/seitenelemente/zentrale-elemente/flexible-textbloecke/index.html#id-003c9a2c
http://www.tik.uni-stuttgart.de/dienste/opencms/doku30/seitenelemente/zentrale-elemente/flexible-textbloecke/index.html#id-b8f02beb
http://www.tik.uni-stuttgart.de/dienste/opencms/doku30/seitenelemente/zentrale-elemente/kontakt-box/index.html
http://www.tik.uni-stuttgart.de/dienste/opencms/doku30/seitenelemente/zentrale-elemente/linklisten/index.html
http://www.tik.uni-stuttgart.de/dienste/opencms/doku30/seitenelemente/zentrale-elemente/linklisten/index.html
http://www.tik.uni-stuttgart.de/dienste/opencms/doku30/seitenelemente/ausreisser-elemente/bild_video_linkliste/index.html
http://www.tik.uni-stuttgart.de/dienste/opencms/doku30/seitenelemente/ausreisser-elemente/bild_video_linkliste/index.html
http://www.tik.uni-stuttgart.de/dienste/opencms/doku30/seitenelemente/ausreisser-elemente/bild_video_linkliste/index.html

Name in OpenCms

~Typen der
Universitat (V3)“

Text

Bild Video

Link

Kurzbeschreibung

Ausreil3er-Element far
Links; Icon (Download,

Platzierung +
GroBe auf
Webseite

Im
Redaktions-
leitfaden

Icon-Box PDF, Word, PPT, 211
als Ausreil3er v 4 Facebook, 3 cols (S. 40)
Ausrufezeichen etc.) ’
und Hintergrundfarbe
auswahlbar.
Darstellungsmaoglichkeit 5.12
Logo-ng v v fir Sybl.ogos, z.B. von 3 cols
als Ausreil3er Einrichtungen, (S. 40)
Instituten.
Konfigurierbare
Formulare, die 5.13
Formular v ausgeflllt in einer E- 12,8 oder 6
rormu‘ar Mail oder in die cols (S. 41)
OpenCms Datenbank
tibertragen werden.
Ein Login-Bereich mit 2.14
Login v konfigurierbarer 8 oder 6 cols
L2 S (S. 41)
Organisationseinheit.
Suche, die tber
verschiedene Indizes 5.15
lauft, momentan —
Suche v exklusiv Google Search 8 cols (S. 42)
Appliance (GSA), spater ’
auch lokale (OpenCms-)
Lucene und Solr.
_ Far Neuigkeiten mit
Uberschrift, Inhalt, Bild,
Autor, Link, Daten und
Kontakt / Darstellen 5.16
mehrerer News in einer —
News-Stream v v v Liste mit Filter und 12 cols (S. 42)
Archivfunktionen / Fur ’
Social-Media-Inhalte,
die im News-Stream
angezeigt werden
sollen.
Fur Ankiindigungen von — 217
Veranstaltung v Terminen mit groRem Detailseite
oder 3 cols (S. 43)
Datumsstempel.
Fir Neuigkeiten mit 5.18
Uberschrift, Inhalt, Bild _
/ J r r 4
News Autor, Link, Daten und Detailseite (S. 44)
Kontakt.
Zum Einbetten von 5.19
. YouTube-, Vimeo- oder
v v !
Video direkt im OpenCms 8 oder 3 cols (S. 44)
angelegten Videos.
5.20
. . Meldungen fiir die .
v v v
Presseinformation Medien. Detailseite (S. 45)

28



http://www.tik.uni-stuttgart.de/dienste/opencms/doku30/seitenelemente/ausreisser-elemente/icon-box/index.html
http://www.tik.uni-stuttgart.de/dienste/opencms/doku30/seitenelemente/ausreisser-elemente/icon-box/index.html
http://www.tik.uni-stuttgart.de/dienste/opencms/doku30/seitenelemente/ausreisser-elemente/logo-box/index.html
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http://www.tik.uni-stuttgart.de/dienste/opencms/doku30/seitenelemente/kommunikations-und-veranstaltungs-elemente/newsstream/index.html
http://www.tik.uni-stuttgart.de/dienste/opencms/doku30/seitenelemente/kommunikations-und-veranstaltungs-elemente/veranstaltungen/index.html
http://www.tik.uni-stuttgart.de/dienste/opencms/doku30/seitenelemente/kommunikations-und-veranstaltungs-elemente/news/index.html
http://www.tik.uni-stuttgart.de/dienste/opencms/doku30/seitenelemente/kommunikations-und-veranstaltungs-elemente/video/index.html
http://www.tik.uni-stuttgart.de/dienste/opencms/doku30/seitenelemente/kommunikations-und-veranstaltungs-elemente/presseinfomationen/index.html

Name in OpenCms

~Typen der
Universitat (V3)“

Social Media

Text

Bild Video

Link

Kurzbeschreibung

Flr Social-Media-
Inhalte, die im News-
Stream angezeigt
werden sollen.

Platzierung +
GroBe auf
Webseite

News-
Stream

Im
Redaktions-
leitfaden

Eine Frage-Antwort-
Liste, die alle Frage-
Antwort-Paare in einer
Datei speichert.

8 cols

ol
N
N

(S. 45)

Glossar

Begriffe werden
alphabetisch sortiert
und mit einem Index
voran ausgegeben.

8 oder 6 cols

o1
N
w

(S. 46)

Mitarbeiter

Fir Kontaktdaten,
Publikationen,
Lebenslauf von Uni-
Beschaftigten —
Grundlage fur
Kontaktbox- und
Mitarbeiterlisten-
Ausgabe.

12 cols

o1
N
~

(S. 46)

Mitarbeiterliste

Darstellung aller
Beschiftigten eines
Bereichs, auf Desktop
tabellarisch, auf
kleineren Endgeréten
als Kachel.

12 cols

o1
N
o1

(S. 47)

Publikationsliste

(PUMA)

PUMA-Plugin zum
Import von
Publikationslisten.
Daflir miissen Sie auf
puma.ub.uni-
stuttgart.de angemeldet
sein und bereits
Eintrdge angelegt
haben. lhren API Key
finden Sie in den
Benutzereinstellungen
bei PUMA.

8 oder 6 cols

o1
N
D

(S. 47)

Fotostrecke

Mehrere Bilder werden
neben- und
untereinander als kleine
Vorschaubilder
angezeigt.

12 cols

o1
N
~

[z
I
@®

Lageplan

Ein Lageplan, der mit
einer Adresse, mit
Koordinaten oder einer
Gebaude-ID zentriert
wird. Parameter
definieren zudem die
initiale Zoom-Stufe und
ob die Karte dynamisch
oder statisch sein soll.

8 oder 6 cols

o1
N
[oe]

(S. 48)
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Name in OpenCms Platzierung + Im

~Typen der Text Bild Video Link Kurzbeschreibung GroRe auf Redaktions-
Universitat (V3)“ Webseite leitfaden
Zwei oder vier 529
besondere Links, die je B
Premium-Link v v v mit Bild und Linktext in 12 cols
. . (S. 49)
zwei grofRen Kreisen
dargestellt werden.
Slideshow mit bis zu 10 5.30
. Bildern und
Slider Y d Uberschriften und Links 12 cols (S. 49)
(nur fir Startseiten).
Pragnante Darstellung 531
flr kurze, wichtige B
Zitat v Aussagen, bestehend | 8 oder 6 cols (S. 50)
aus Zitat-Text, Autor '
und ggf. Medium.

Fest positionierte Pflicht-Elemente
Es gibt vier Elemente, die klinftig auf jeder Webseite der Uni Stuttgart an einer fest definierten
Position zu finden sind: Kopfzeile, Breadcrumb, Intro-Box und FulRzeile:

5.2 Kopfzeile inklusive Uni-Logo, Suche, Navigation und e el
Sprachumschalter d30-kopfzeile

i

- Pflichtelement

- Kann von OpenCms-Redakteurinnen und -Redakteuren nicht
verandert werden.

- Aussehen und Funktion: Die Kopfzeile ist auf allen Webseiten an oberster Stelle, enthalt
das Uni-Logo, die universitatsinterne Suche, das Navigationsment, den
Sprachumschalter sowie einen optionalen Button.

- Das Uni-Logo: Alle Institute, Fakultaten, sonstige Einrichtungen oder Projekte missen in
der Kopfzeile das Uni-Logo platzieren. Wenn Sie ein eigenes Logo haben und dieses auf
den Webseiten prasentieren mochten, konnen Sie das als Ausreil2er-Element in einer
Logo-Box (siehe Punkt 5.12) direkt unter der Intro-Box tun. Ein gutes Beispiel dafiir
finden Sie auf den Webseiten des Instituts flir Luftfahrantriebe (www.ila.uni-

stuttgart.de).

Universitst Stusgart (3)

Universitit Stuttgart Q=
Institut fur Luftfahrtantriebe

Der Screenshot zeigt die Kopfzeile in der Desktop-Version.
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http://www.tik.uni-stuttgart.de/dienste/opencms/doku30/seitenelemente/visuelle-elemente/premium_links/index.html
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http://www.ila.uni-stuttgart.de/
http://www.tik.uni-stuttgart.de/dienste/opencms/doku30/seitenelemente/pflicht-elemente/kopfzeile_und_breadcrumb/index.html
http://www.tik.uni-stuttgart.de/dienste/opencms/doku30/seitenelemente/pflicht-elemente/kopfzeile_und_breadcrumb/index.html

5.3 Breadcrumb

- Pflichtelement uni-stuttgart.de/

- Wird immer automatisch generiert. d30-kopfzeile

- Aussehen und Funktion: Der Breadcrumb befindet sich direkt unter 1
der Kopfzeile und zeigt mit einem Pfad an, auf welcher Webseite man
sich gerade befindet.

Anwendungsbeispiele und detailliertere Informationen zu den Pflichtelementen Kopfzeile
und Breadcrumb finden Sie auf uni-stuttgart.de/d30-kopfzeile.

Universitit Stuttgart Q=
Institut fur Luftfahrtantrisbe

Breadcrumb { > Institut + Kontake

Der Screenshot zeigt den Breadcrumb in der Desktop-Version.

5.4 FuBzeile

uni-stuttgart.de/

i d30-f il
- Pflichtelement usszeile

- Kann von OpenCms-Redakteurinnen und -Redakteuren nicht 1
verandert werden.

- Aussehen und Funktion: Die Ful3zeile befindet sich auf jeder Webseite
immer ganz unten und wird in voller Breite ausgegeben, die finf Kreis-Symbole
verweisen auf die Social-Media-Accounts der Universitat Stuttgart, die vier
Schlagworter darunter auf die dazugehdrigen universitatsweiten Seiten.

Ein Anwendungsbeispiel und detailliertere Informationen zum Pflichtelement Ful3zeile
finden Sie auf uni-stuttgart.de/d30-fusszeile.

Der Screenshot zeigt die FuBBzeile in der Desktop-Version.

5.5 Intro-Box

uni-stuttgart.de/

d30-intro

- Pflichtelement (Ausnahme: Auf Startseiten kann ein Slider die Intro-
Box ersetzen).

- Aussehen und Funktion: Die Intro-Box ist ein Bereich mit hellblauem
Hintergrund als einheitlicher Seitenbeginn jeder Uni-Stuttgart-Seite.
Sie enthélt Uberschrift und Vorspann der Seite, also die Zusammenfassung der
zentralen Informationen genau dieser Seite, die auch suchmaschinenrelevant ist.
Optional kann eine Dachzeile ergdnzt werden. Es gibt noch die Varianten Intro-Box mit
Bild oder Intro-Box mit Link.
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http://www.tik.uni-stuttgart.de/dienste/opencms/doku30/seitenelemente/pflicht-elemente/kopfzeile_und_breadcrumb/index.html
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http://www.tik.uni-stuttgart.de/dienste/opencms/doku30/seitenelemente/pflicht-elemente/intro-box/index.html
http://www.tik.uni-stuttgart.de/dienste/opencms/doku30/seitenelemente/pflicht-elemente/fusszeile/index.html
http://www.tik.uni-stuttgart.de/dienste/opencms/doku30/seitenelemente/pflicht-elemente/fusszeile/index.html

Anwendungsbeispiele und detailliertere Informationen zum Seitenelement Intro-Box finden
Sie auf uni-stuttgart.de/d30-intro.

Dachzeile

Uberschrift

Vil

Vorspann

Der Screenshot zeigt die Variante Intro-Box ,nur Text” in der Desktop-Version.

5.6 Ubersichts-Element (Teaser)

uni-stuttgart.de/

d30-teaser

- Pflichtelement auf Knotenseiten

- Aussehen und Funktion: Der Teaser kiindigt prominent mit zwei bis
acht Bildern oder Icons vor blauem Hintergrund weiterfiihrende,
tieferliegende Inhalte an. Er steht auf allen Knotenseiten, das heil3t auf
allen Webseiten, die Unterebenen in der Navigation haben. Das Ubersichts-Element
verweist direkt auf die Punkte der Unterebene. So sollen die Nutzerinnen und Nutzer
unserer Webseiten schnell sehen, welche Themen mit den Inhalten dieser Knotenseite
verbunden sind, und tber die Links schnell dorthin kommen — auch ohne Benutzung der
Navigation.

- Position: im unteren Bereich der Seite, zum Beispiel tiber Ful3zeile oder Kontaktbox;
zwischen Intro-Box und Ubersichts-Element muss mindestens ein weiteres Element mit
weil3em Hintergrund sein.

- Varianten:

1. mitlcons

2. mit Icons und Bildern: oben werden die tieferliegenden Webseiten mit Icons,
unten mit Bildern angekiindigt.

3. mit Bildern

- Inhalt: Die Texte im Ubersichts-Element sind die Uberschriften und Vorspdnne der
Seiten der Unterebene — genau in der Reihenfolge der Navigationspunkte. Die
Nutzerinnen und Nutzer erkennen somit schneller, ob die dahinterliegende Webseite fir
sie relevante Informationen enthélt. Diese Textinhalte werden automatisch aus den
Intro-Boxen der Unterseiten (ibernommen. Uberschriften werden auf eine Lidnge bis zu
40 Zeichen gekurzt und Vorspanne auf bis zu 100 Zeichen und danach mit ,,..."” erganzt.
Bilder werden nach entsprechender Einstellung in den Intro-Boxen daraus
ibernommen. Im Ubersichts-Element selbst kdnnen Sie lediglich eine Gesamt-
Uberschrift einfligen.

Ein Anwendungsbeispiel flir die Variante mit Bildern und detailliertere Informationen zum
Ubersichts-Element (Teaser) finden Sie auf uni-stuttgart.de/d30-teaser.

Wohnungen und Zimmer fir
Studierende
ai

Das StudiTicket fiir Bus und
Bahn

Der Screenshot zeigt das Ubersichts-Element in der Variante mit Icons in der Desktop-Version.

32


http://www.tik.uni-stuttgart.de/dienste/opencms/doku30/seitenelemente/pflicht-elemente/intro-box/index.html
http://www.tik.uni-stuttgart.de/dienste/opencms/doku30/seitenelemente/pflicht-elemente/uebersichts-element/index.html
http://www.tik.uni-stuttgart.de/dienste/opencms/doku30/seitenelemente/pflicht-elemente/uebersichts-element/index.html
http://www.tik.uni-stuttgart.de/dienste/opencms/doku30/seitenelemente/pflicht-elemente/uebersichts-element/index.html

Elemente zwischen Kopfzeile und FuRzeile
Zwischen der Kopfzeile, der darauffolgenden blauen Intro-Box und der Ful3zeile platzieren wir
weitere Elemente auf der Seite. Dabei gilt:

- Es sollte mindestens einmal das Element Flexibler Textblock verwendet werden.

- Wir achten darauf, dass die Webseite nicht zu kurz ist. Wenn wir zu einem Thema nur
drei Satze Text zu sagen oder zwei Links zu setzen haben, dann ist keine eigene Seite fur
dieses Thema notig.

- Wir achten darauf, dass die Webseite nicht zu lang ist.

Hier eine Ubersicht der weiteren Elemente, die wir zwischen Intro-Box und FuRzeile verwenden
kbnnen:

5.7 Flexibler Textblock (Flexblock)

uni-stuttgart.de/

e erler vy d30-flexblock
- Zentrales, vielfaltiges Element, Verwendung mehrmals méglich und

sinnvoll

- Mit dem flexiblen Textblock konnen wir verschiedene Inhalte als
Einzelbausteine auf einer Seite nach unseren Wiinschen und in
abwechslungsreichem Layout zusammensetzen. In den dlteren Template-Versionen
hiel3 das Element in OpenCms ,Seite nach Vorlage” oder ,Layoutpage”, die bisherigen
OpenCms-Typen , Freitextseite” und , Artikel” werden kiinftig Gber Flexblocke
eingesetzt.

- Wir gliedern den Flexblock in seine Inhalte und seine Ausgabe-Varianten. Die Inhalte
konnen in allen Ausgabe-Varianten dargestellt werden, bitte beachten Sie einige
Ausnahmen, die in der folgenden Beschreibung genannt werden.

5.7.1 Inhalte des Flexblocks

5.7.1.1 Text
Dies ist die Standard-Variante fiir Textinhalt. Der Text wird als Fliel3text dar-
gestellt. Sie konnen mehrere Absatze einfligen und jeden Text-Absatz um ein
Bild und/oder einen Link und/oder ein Video ergdnzen.

Planung der ersten Héhenprifstande

Ulrich Senger hatte wahrend seiner Tatigkeit als Direktor und Chefingenieur bei BBC in
Mannheim neben Dampfturbinen auch mit stationaren Gasturbinen und Turboverdichtern
zu tun. Er war Gutachter und Berater bei der Entwicklung von Turboflugtriebwerken wih-
rend des zweiten Weltkriegs und er war zustandig for die Planung einer der ersten Ho-
henprifstande (1943-1944).

Dieser Hohenprufstand wurde 1945 in die USA transportiert und wurde zur ersten Ver-
suchsanlage des heutigen AEDC-Forschungszentrums in Tullahoma. Dieses Forschungs-
zentrum wurde 1951 gegriindet und ist heute das weltgréfite Forschungszentrum fir die
Luft- und Raumfahrt.

Der Screenshot zeigt das Element Flexblock mit dem Inhalt Text in der Desktop-Version.
Im Editiermodus konnen Sie Formatierungen am Text vornehmen, wie den Text

fett, kursiv oder als Aufzahlung darstellen oder eine der folgenden
Moglichkeiten:
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Info-Box: Ein farbiges Kastchen mit Textinhalt nutzen wir, wenn wir den
Leserinnen und Lesern unserer Webseiten dringende oder aktuelle
Besonderheiten zu dem Thema prasentieren mdéchten, um das es auf einer Seite
geht.

Eingeschrankte Offnungszeiten in den Schulferien

Von Montag, den 31. Juli 2017 bis Freitag, den 9. Sep-
tember 2017 gelten folgende Offnungszeiten:

Offene Sprechstunde der Clearingstelle: Di, Do: 9:00 Uhr —
12:00 Uhr und Mi: 13:30 Uhr — 15:30 Uhr

Offene Sprechstunde bei den Studienberater/innen (fur lan-
gere Gesprachstermine vereinbaren Sie bitte einen Ter-
min): Mi: 13:30 Uhr — 15:30 Uhr

Ab Montag, 11. September sind wir wieder zu den ge-

wohnten Zeiten fiir Sie da!

Der Screenshot zeigt das Element Flexblock mit dem Inhalt Info-Box in der Desktop-Version.

Well-Box: Das ist eine Box in einem grauen Kéastchen. Es geht beim Well nicht
darum, den Blick sofort auf etwas sehr Wichtiges zu richten, sondern eher eine
Abgrenzung zu einem thematisch anderen Bereich zu schaffen.

Leitbild, Vision, Strategische Ziele sowie die daraus abgelei-
teten operationalen Ziele und MalZnahmen stellt die Univer-
sitét Stuttgart in ihrer Imagebroschiire vor. Auerdem erfah-
ren sie darin mehr zu Geschichte, Forschungsschwerpunk-

ten und aktuellen Erfolgen

Der Screenshot zeigt das Element Flexblock mit dem Inhalt Well-Box in der Desktop-Version.

Tabelle: Wir nutzen Tabellen auf unseren Webseiten selten. Grund dafir ist,
dass sie auf schmalen Smartphone-Bildschirmen nicht gut dargestellt werden
konnen. Selbst Tabellen mit wenig Inhalt in zwei oder drei Spalten werden auf
kleinen Bildschirmen nicht optimal dargestellt. Wenn Sie flir gewisse Inhalte auf
jeden Fall eine Tabelle benétigen, konnen Sie diese natiirlich verwenden, sollten
sich der Nachteile jedoch bewusst sein und die Ansicht auf Tablets und Smart-
phones vor der Veroffentlichung nochmals priifen.

Tipp: Vielleicht konnen Sie statt einer Tabelle auch eine Definitionsliste (siehe
Punkt 5.7.2.4) verwenden, diese werden auf Smartphones besser dargestellt.

Verwaltungskestenbeitrag EUR 70,00
Studiersndenwerksbeitrag und Solidar- EUR 100,60
beitrag Studi-Tickst » Beitragserdnung Studierenden-

Studierendenschaftsbeitrag

{8.12.2018)

Der Screenshot zeigt das Element Flexblock mit dem Inhalt Tabelle in der Desktop-Version.
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5.7.1.2 Bild
Sie konnen jeden Absatz des FlieBtexts mit einem Bild kombinieren, welches
darlber platziert wird. Alternativ kann das Bild auch ohne Text erscheinen
und/oder mit einem Link und/oder mit einem Video. Denken Sie daran,
unbedingt die Felder ,Titel”, , Copyright” und ,Beschreibung” im Editiermodus
unterhalb des Bilds auszufiillen.

Wer hier studiert, verbringt sein Studium im Herzen einer der wirtschaftsstarksten Re-
gionen Europas. Dort, wo Daimler das Automobil erfunden hat, gibt es auch heute eine
der héchsten Patentquoten Europas. Fortschrittliche Unternehmen haben hier ihren
Sitz. Sie ermoglichen schon wahrend des Studiums vielfaltige Einblicke in die berufli-
che Praxis und eroffnen Karrierewege

Ideale Erganzung zum erfolgreichen Studium: Praxiserfahrung im beruflichen Alitag.

Der Screenshot zeigt das Element Flexblock mit dem Inhalt Bild in der Desktop-Version.

5.7.1.3 Link
Sie kdnnen jeden Absatz des FlieRtexts mit einem Link ergédnzen. Alternativ kann
noch ein Bild und/oder ein Video hinzugefligt werden. Der Link erscheint unter-
halb von Text (optional), Bild (optional) und Video (optional).

In den Studiersndenstatistiken finden Sie weiters Zahlen und An-

gaben, auch im zeitlichen Verlauf seit 1996.

STUDIERENDENSTATISTIK

Der Screenshot zeigt das Element Flexblock mit dem Inhalt Link in der Desktop-Version.

5.7.1.4 Video
Ein Video kann zu jedem Text-Absatz hinzugefligt werden oder fiir sich allein
stehen. Es erscheint unterhalb des Texts, zwischen dem Bild (optional) und dem
Link (optional).

Dauer: 2:09 | Quelle: YouTube

Der Screenshot zeigt das Element Flexblock mit dem Inhalt Video in der Desktop-Version.
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5.7.2 Ausgabe-Varianten

5.7.2.1

Akkordeon
Bei dieser Einstellung wird Text als Akkordeon angezeigt. Jeder Text-Absatz ist
ein Akkordeon-Abschnitt, wobei nur die Uberschriften immer auf den Webseiten
angezeigt werden und die weiteren Inhalte nach Klick darauf erscheinen.

Zu jedem Akkordeon-Absatz kann ein Bild und/oder ein Link und/oder ein Video
hinzugefligt werden.

-1
Rankings v
Intemationalitat v
Forderung und Drittmittel v
Exzellente Forschungscluster ~
Der schnellste Rechner der EU v
Der gréRte Fahrsimulator Europas v
Von Null auf Hundert v

Der Screenshot zeigt das Element Flexblock mit der Variante Akkordeon in der Desktop-Version.

5.7.2.2 Reiter (Tab)

Die Einstellung zeigt Text in Reitern an. Jeder Text-Absatz ist ein Reiter-Bereich,
wobei nur die Uberschriften immer auf den Webseiten angezeigt werden und
davon nur maximal fuinf. Bilder und Videos werden in dieser Variante nicht an-
gezeigt, Links hingegen schon. Bitte achten Sie auf kurze Absatz-Uberschriften.

Stipendien Frauen Internationale Promovierende

fiir Py i de aus dem Ausland

In Deutschland unterstutzen zahlreiche Stiftungen, Forschungsorganisationen und
&ffentliche Einrichtungen hochqualifizierte auch auslandische Doktoranden

GroBter Stipendiengeber fur Promovierende aus dem Ausland ist der D
che (DAAD). Dort finden Sie auch eine St

s DAAD I und anderer Einrichtungen

Das Dezernat Internationales an der Universitat Stuttgart unterstatzt und berat Sie
zu allen Fragen wahrend lhres Aufenthaltes und informiert zum Beispiel Gber
Deutschkurse und Stipendienmoglichkeiten fur internationale Doktorandinnen und
Doktoranden. lhre Betreuerin im Dezernat Internationales ist Frau Ursula Habel

Der Screenshot zeigt das Element Flexblock mit der Variante Reiter in der Desktop-Version.

5.7.2.3 Definitionsliste vertikal

Die Einstellung kann Inhalten eine Struktur geben und sie in einen Oberbegriff
und weiterfiihrende Informationen unterteilen. Bilder und Videos werden in
dieser Variante nicht angezeigt, Links hingegen schon.

Als Buch

ist die Dokumentation in der Produktion und wird im Lauf des
Jahres im Buchhandsl erhaltlich sein. Eine kleine Auflage mit 50
Vorab-Exemplaren verteilte die Universitat an Angehorige von Op-
fern und an die Medien im Rahmen der Gedenkveranstaltung

Eine Vollstindigkeit

gibt es nicht: Die schlechte Quellenlage und die Tatsachen, dass
viele Verfolgungsmalnahmen ohne Rechtsgrundlage und schrift-
liche Dokumentierung geschahen, machen es wahrscheinlich,
dass viele Falle unentdeckt bleiben werden.

Der Screenshot zeigt das Element Flexblock mit der Variante Definitionsliste vertikal in der
Desktop-Version.



5.7.2.4 Definitionsliste horizontal
Die Einstellung kann als eine Tabelle mit zwei Spalten genutzt werden. In dieser
Einstellung werden keine Bilder und Videos angezeigt.

Semesterbeginn 1. April 2017

Vorlesungsbeginn Mo 10. April 2017
Bitte beachten Sie auch die Einfuhrungsveranstaltungen de
Studiengange und der Zentralen Studienberatung zum Studien-
beginn

Vorlesungsende 22, Juli 2017

Vorlesungsfreie Tage Vorlesungsfreie Zeit und Feiertage:
Ostern: Freitag, 14. April 2017 bis Montag, 17 April 2017 (je ein-
schliefilich)
Tag der Arbeit: Montag, 1. Mai 2017 Christi Himmerfahrt:
Donnerstag, 25. Mai 2017
Pfingstferien: Dienstag, 6. Juni 2017 bis Samstag, 10. Juni,
Fronleichnam: Donnerstag, 15. Juni 2017

Semesterende 30. September 2017

Der Screenshot zeigt das Element Flexblock mit der Variante Definitionsliste vertikal in der
Desktop-Version.

5.7.2.5 (Kleiner) Slider
Bei dieser Einstellung werden die Bilder aus den Absatzen im Flexblock
dargestellt. Immer ein Bild nach dem anderen ist zu sehen, sie wechseln
automatisch.

Der zugehorige Text jedes Absatzes erscheint unterhalb des Bildes. Links werden
in dunkelblauer Schrift unterhalb des Texts angezeigt. Videos kdnnen nicht
dargestellt werden.

Der hier beschriebene kleine Slider eignet sich fir die Standard-Textbreite oder
als Ausreil3er. Mochten Sie Bilder auf der Startseite lhres Webauftritts gro3er
und prominenter darstellen und mit einem Link hinterlegen, verwenden Sie den
grolien Slider (siehe Punkt 5.30).

Universitat Stuttgart
Die beiden hohen Gebaude K1 und K2 sind kennezichnend fiir den Campus der Universitat Stuttgart in der Stadt-
mitte.

I @co

Der Screenshot zeigt das Element Flexblock mit der Variante Slider in der Desktop-Version.

Anwendungsbeispiele und detailliertere Informationen zum Seitenelement Flexblock-
Box finden Sie auf uni-stuttgart.de/d30-flexblock.
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5.8 Kontakt-Box

- Aussehen und Funktion: Kontakt-Boxen stehen auf allen Webseiten uni-stuttgart.de/
immer ganz unten direkt liber der FuBzeile. Entweder stehen einzelne d30-kontakt
Personen oder Stellen/Einrichtungen/ Abteilungen als Ganzes in einer
Kontakt-Box. Auf jeder Seite konnen ein bis drei Kontakte platziert
werden.

- Kontakt-Boxen sind keine Mitarbeiterlisten. Wenn eine Einrichtung/Abteilung alle
Beschaftigte im Uberblick auflisten mdchte, ist eine Darstellung als Mitarbeiterliste
(siehe Punkt 5.25) vorgesehen.

- Die personlichen Daten und Fotos von Beschaftigten dirfen nur auf den Webseiten der
Universitat Stuttgart veroffentlicht werden, wenn diese der Verdffentlichung vorab
zugestimmt haben.

Anwendungsbeispiele und detailliertere Informationen zum Seitenelement Kontakt-Box
finden Sie auf uni-stuttgart.de/d30-kontakt.

Lydia Lehmann
Stellv. Abteilungsleiterin
Hochschulkommunikation

Q149711 685:82297

Ulrich Fries
Online-Redakteur und
Projektmanager

Q +49 711 685-82173

Christina Seibt

Online-Redakteurin

Qs +49 711 685-83300

B4 E-Mail schreiben
B E-Mail schreiben B9 E-Mail schreiben

Der Screenshot zeigt die Kontakt-Box in der Variante Typ , Mitarbeiter” in der Desktop-Ansicht.

5.9 Linklisten und Inhaltsverzeichnis

uni-stuttgart.de/

. . i} : I d30-linki
- Aussehen und Funktion: Die Linkliste enthélt mehrere Links, die fiir S

eine bessere Ubersicht zum Beispiel linksbiindig untereinander oder
in einer grauen Box nebeneinander dargestellt werden. Linklisten
konnen wir als Ausreil3er oder in der Standard-Textbreite platzieren.

Anwendungsbeispiele und detailliertere Informationen zum Seitenelement Linkliste finden
Sie auf uni-stuttgart.de/d30-linkliste.

? Semestertermine

> Prifungsamt

> Studiensekretariat

> Fachstudienberatung und Studiengangsmanagement
> Zentrale Studienberatung

> Mensen und Cafeterien: Speiseplan &

> Studierendenwerk =

> Glossar - Begriffe im Uni-Alltag

Der Screenshot zeigt die Variante Standard Linkliste in der Desktop-Ansicht.
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- Inhaltsverzeichnisse erstellen wir entweder als Flexblock in einer grauen Well-Box
(siehe Punkt 5.7.1.1) als linker Ausreier oder mit einer Linkliste in einem linken
Ausreil3er.

Aussehen und Funktion: Das Inhaltsverzeichnis steht immer links, direkt unter der Intro-
Box. Die Inhaltsiiberschriften sind jeweils mit einem Ankerlink zu dem jeweiligen Absatz
auf der Seite verkniipft.

Inhalt
¢ Informationen fur
Beschaftigte und
Studierends
» Kinder

Mitgliedschaften

Der Screenshot zeigt die Variante Inhaltsverzeichnis als Well-Box in der Desktop-Ansicht.

5.10 Bild, Video, Linkliste als AusreiRer

uni-stuttgart.de/

- Aussehen und Funktion: Bilder, Videos und Linklisten kdnnen im Gs0°bild

Ausreil3er platziert werden und damit rechts oder links tiber die
Standard-Textbreite hinaus ragen, miissen aber nicht als Ausreil3er
stehen. Daneben steht zum Beispiel Fliel3text.

- Wichtig ist, dass die Hohenverhaltnisse von Text und Bild/Video/Linkliste
zusammenpassen und nicht eines deutlich hoher als das andere ist.

Anwendungsbeispiele und detailliertere Informationen zu Bilder, Videos oder Linklisten als
Ausreil3er finden Sie auf uni-stuttgart.de/d30-bild.

Studium

Auf zwei Campus studieren 27686 Studierende an 10 Fakultaten
in rund 150 Studiengéngen. Ein knappes Drittel (3077) der einge-
schriebenen Studierenden sind Frauen, 18.609 sind Manner. In-
ternationale Herkunft haben 5957 Studierende — das bedsutet, et-
Bt ar Uhfoerien wa 20 Prozent kommen aus dem Ausland

Stuttgart stammen zu einem Finftel
aus dem Ausland.

In den Studierendenstatistiken finden Sie weitere Zahlen und An-

gaben, auch im zeitlichen Verlauf seit 1996

Der Screenshot zeigt die Variante Bild als Ausreil3er.
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5.11 Icon-Box als AusreiRer

- Aussehen und Funktion: Icon-Box kann nur als AusreiRer stehen und
rechts oder links neben dem Text liber die Standard-Textbreite hinaus d30-icon
ragen. Die Box kann verschiedene Icons anzeigen, wie zum Beispiel E-
Mail, Facebook oder PDF, und die Hintergrundfarbe Weil3, Grau oder
Hellblau haben. In der Box hinterlegen wir die Zieldatei oder die URL.

uni-stuttgart.de/

Anwendungsbeispiele und detailliertere Informationen zum Seitenelement Icon-Box finden
Sie auf uni-stuttgart.de/d30-icon.

Der Screenshot zeigt die Icon-Box PDF mit einem hellblauen Hintergrund.

5.12 Logo-Box als AusreilRer

uni-stuttgart.de/

- Aussehen und Funktion: Die Logo-Box kann nur rechts neben dem -
Text Gber die Standard-Textbreite hinausragen. Die Box enthélt die
hinterlegte Datei mit der Abbildung des Logos und darunter optional
einen Link zur Webseite der Stelle.

- Mit der Logo-Box kénnen Institute oder Einrichtungen sowie Sponsoren oder Forderer
ihr eigenes Logo auf der Webseite abbilden.

Anwendungsbeispiele und detailliertere Informationen zum Seitenelement Logo-Box finden
Sie auf uni-stuttgart.de/d30-logo.

-

Institut fur Luftfahrtantriebe

Der Screenshot zeigt die Logo-Box des Instituts fir Luftfahrtantriebe.
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5.13 Formular

Aussehen und Funktion: Das Element Formular ermoglicht das
Entwerfen von beliebigen Online-Formularen (zu Kontakt- oder d30-formular
Umfrage-Zwecken) durch die groRe Auswahl an moglichen
Eingabefeldern. Das Element Formular enthélt neben einer
Beschreibung auch die bereits festgelegten Eingabefelder sowie einen
Hinweis zum Datenschutz.

uni-stuttgart.de/

Anwendungsbeispiele und detailliertere Informationen zum Seitenelement Formular finden
Sie auf uni-stuttgart.de/d30-formular.

5.14 Login

Name des Instituts®
Institutskiirzel®

War ist die zentrale Ansprachperson Ihres Instituts fur die Webseita?
(Websertan-Verantwortlicher)*

E-Mail-Adresse des bzw. der Webseiten-Verantwortlichen™®
Bisherige Seite
Bisherige URL des Instituts*

Welchas Ternplate von OpenCms benutzen Sie?*
— bitts auswiahlan — |E|

Wie viele Saiten (HTMLDokumenta) umfasst Ihr Webaufiritt?
Auf Deutsch™®

Auf Englisch®

Der Screenshot zeigt das Element Formular in der Desktop-Ansicht.

uni-stuttgart.de/

d30-login

Aussehen und Funktion: Mit dem Login-Element kdnnen sich
ausgewahlte Nutzerinnen und Nutzer in einen passwortgeschlitzten
Bereich einloggen. Zuvor miissen diesen Personen oder Gruppen
Berechtigungen zugeteilt werden. Der Login-Bereich stellt sicher, dass
nur Personen mit entsprechender Berechtigung auf die geschutzten Seiten gelangen.
Dort kdnnen zum Beispiel sensible Daten oder Formulare liegen.

Das Login-Element funktioniert als Login- und als Logout-Element.

Wer das Login-Element fiir seinen Webauftritt nutzen mdéchte, soll sich bitte an das
more-Projektteam wenden.
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5.15 Suche

5.16 News-Stream

42

Ein Anwendungsbeispiel und detailliertere Informationen zum Seitenelement Login finden
Sie auf uni-stuttgart.de/d30-login.

Bitte melden Sie sich mit Ihrem universitaren Account (ac123456, 51654321, etc.)

an
Benutzername

Benutzermame

Passwort

Passwort

Der Screenshot zeigt das Element Login in der Desktop-Ansicht.

uni-stuttgart.de/

- Aussehen und Funktion: Das Seitenelement Suche bietet Nutzerinnen ASO'SUche

und Nutzern die Moglichkeit, einen von lhnen festgelegten Seiten-
bereich nach bestimmten Begriffen zu durchsuchen. Nutzen Sie fir
eine allgemeine Suche in den Seiten der Universitat bitte die Suche in
der Kopfzeile (Symbol Lupe).

Anwendungsbeispiele und detailliertere Informationen zum Seitenelement Suche finden Sie
auf uni-stuttgart.de/d30-suche.

Suchbegriff eingeben

Google Search Appliance.

Suchtipps

Der Screenshot zeigt das Element Suche in der Desktop-Ansicht.

uni-stuttgart.de/

i . d30-newsst
- Aussehen und Funktion: Der News-Stream enthélt aktuelle HERESHEE

Informationen, die Sie in den Elementen News, Veranstaltung, ]
Presseinformation, Social Media, Videos und/oder auf beliebigen
anderen Containerpages (Artikel) angelegt haben. Der News-Stream
fasst diese als einzelne Kacheln in einer attraktiven Darstellung zusammen und bietet
eine Liste mit Filter- und Archivfunktionen.

- Im Normalfall wird der News-Stream auf der Startseite verwendet und hat dann einen
anthrazitfarbenen Hintergrund. Er kann auch auf Folgeseiten mit schmaleren Kacheln
und hellgrauem Hintergrund verwendet werden. In diesem Fall kann er auch zur
Veranstaltungsliste werden, indem wir ihn nur mir Veranstaltungen beftllen.
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Anwendungsbeispiele und detailliertere Informationen zum Seitenelement News-Stream
finden Sie auf uni-stuttgart.de/d30-newsstream.

Aktuelle Meldungen fiir Studierende

Informations- Abschlussveranstaltung Internationale
veranstaltung fur neue des Reallabor Studierende -
Lehramtsstudierende Nachhaltige Willkommen in
(Bachelor) Mobilitatskultur Stuttgart!

Veransisitung / 21.09.17 News /05.09.17

Das Prufungsamt ist
vom 4. bis 8. September
geschlossen

News /310317

@ silber!

Flr Kim Bui
Gerstturnen (Stufenbarren)

Stuttgarter Studierende
fahren erfolgreich gegen
den Wind

Nevs [28.08.17

Wi haft = et o
w enn

Theresia Bauer zu Gast
am HLRS land-
kel (24.02.17 ium
17 Griinde ...

Warum es sich lohnt,
sich um ein
Deutschlandstipendium
zu bewerben

Videa / YouTube

Der Screenshot zeigt das Element News-Stream in der Desktop-Ansicht.

5.17 Veranstaltung uni-stuttgart.de/
d30-
- Aussehen und Funktion: Mit dem Veranstaltungs-Element konnen Sie VE I ST
Veranstaltungsankiindigungen vero6ffentlichen. Es beinhaltet Angaben i

wie Titel, Beschreibung, Datum, Uhrzeit, Referent, Veranstaltungsort,
maximale Teilnehmerzahl.

- Ein Veranstaltungs-Element hat eine Detailansicht, also eine Seite, die automatisch
generiert wird und auf welcher der gesamte Inhalt der Veranstaltung zu sehen ist.
Veranstaltungen kénnen auBerdem im News-Stream (siehe Punkt 5.16) dargestellt
werden: Dort sind dann nur Datum, Titel und Bild (optional) sichtbar.
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Des Weiteren konnen Sie Veranstaltungen als Ausreil3er auf einer Seite platzieren. Es
gibt keine andere Mdoglichkeit, einzelne Veranstaltungs-Elemente auf beliebigen Seiten
zu platzieren.

- Zum Anlegen eines Veranstaltungs-Elements kdnnen Sie es in OpenCms Gber den
Zauberstab auf eine beliebige Seite ziehen. Nachdem Sie das Element dort angelegt
haben, I6schen Sie es bitte mit der Schere wieder von der Seite. Bitte beachten Sie:
Zuerst immer den Haken im Feld , Das Element endgliltig I6schen” entfernen, sonst
wird das Veranstaltungs-Element komplett geloscht.

Anwendungsbeispiele und detailliertere Informationen zum Seitenelement Veranstaltung
finden Sie auf uni-stuttgart.de/d30-veranstaltung.

5.18 News

uni-stuttgart.de/

- Aussehen und Funktion: Mit dem News-Element kdnnen
Informationen als Kurzmeldung veréffentlicht werden. Es beinhaltet
Angaben wie Titel, Autor, Teaser, Text und Datum. Wenn gewiinscht
auch E-Mail des Autors, Kontakt, Bild, Datei-Anhang oder Link.

- Ein News-Element hat eine Detailansicht, also eine Seite, die automatisch generiert wird
und auf welcher der gesamte Inhalt der News zu sehen ist. News kénnen aul3erdem im
News-Stream (siehe 5.16) dargestellt werden: Dort sind dann nur Uberschrift, Bild
(optional) sowie das Erstellungsdatum sichtbar. Es gibt keine Moglichkeit, einzelne
News-Elemente auf beliebigen Seiten zu platzieren. Es ist nur moglich, etwa in einer
Linkliste auf einzelne News zu verlinken.

- Nur zum Anlegen eines News-Elements wird es in OpenCms liber den Zauberstab auf
eine beliebige Seite gezogen. Nachdem Sie das Element dort angelegt haben, 16schen
Sie es bitte mit der Schere wieder von der Seite. Bitte beachten Sie: Zuerst immer den
Haken im Feld , Das Element endglltig I6schen” entfernen, sonst wird das News-
Element komplett geldscht.

d30-news

Ein Anwendungsbeispiel und detailliertere Informationen zum Seitenelement News finden
Sie auf uni-stuttgart.de/d30-news.

5.19 Video

uni-stuttgart.de/

. - . ; d30-vid
- Aussehen und Funktion: Wir konnen Videos von YouTube, Vimeo HESS

oder aus OpenCms auf unseren Webseiten einbetten. Durch den
standardmafRigen , Play-Button” in der Mitte des Video-Vorschaubilds
ist fir die Nutzer einfach erkennbar, dass es sich um ein Video
handelt.

- Ob Sie ein Video im Video-Element auf einer Seite platzieren oder lGiber den Inhalt eines
Flexblocks (siehe Punkt 5.7.1.4), ist Ihnen freigestellt. Wollen Sie jedoch ein Video im
News-Stream platzieren, missen Sie es mit dem Video-Element anlegen.

- Layout: Standard-Textbreite oder Ausreil3er rechts oder links

Ein Anwendungsbeispiel und detailliertere Informationen zum Seitenelement Video finden
Sie auf uni-stuttgart.de/d30-video.
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5.20 Presseinformation

- Aussehen und Funktion: Dieses Element ist zur Veroffentlichung von
Presseinformationen gedacht. Es gibt eine Detailansicht auf einer d30-presseinfo
ganzen Seite sowie die Ansicht im News-Stream.
Presseinformationen werden hauptsachlich von der
Hochschulkommunikation genutzt. Wenn Sie Fragen dazu haben und
das Element auch nutzen mochten, wenden Sie sich bitte an die
Hochschulkommunikation.

uni-stuttgart.de/

i

Ein Anwendungsbeispiel und detailliertere Informationen zum Seitenelement
Presseinformation finden Sie auf uni-stuttgart.de/d30-presseinfo.

5.21 Social Media

uni-stuttgart.de/

d30-socialmedia

- Aussehen und Funktion: Mit dem Social-Media-Element kdnnen Sie .
Beitrage Ihrer Facebook-, Twitter- und Google+-Accounts sowie 1
Artikel des Studierenden-Blogs der Universitat Stuttgart USUS auf
Ihrem Webauftritt darstellen. Das Social-Media-Element wird nur im
News-Stream angezeigt und kann nicht einzeln auf Seiten eingebunden werden.
Nachdem Sie das Element in OpenCms auf die Seite gezogen und dort angelegt haben,
I6schen Sie es bitte mit der Schere wieder von der Seite. Bitte beachten Sie: Zuerst
immer den Haken im Feld ,Das Element endguiltig I6schen” entfernen, sonst wird das
News-Element komplett geldscht.

Ein Anwendungsbeispiel und detailliertere Informationen zum Seitenelement Social Media
finden Sie auf uni-stuttgart.de/d30-socialmedia.

5.22 FAQ

. . . . i- .de/
- Aussehen und Funktion: Eine Frage-Antwort-Liste, die alle Fragen und S es

Antworten als Akkordeon-Element ausgibt. Die einzelnen Akkordeon-
elemente sind haufig gestellte Fragen mit den dazugehoérigen Ant-
worten zu einem Thema. Unter jeder Antwort steht eine URL, mit dem
das Frage-Antwort-Paar direkt verlinkt werden kann.

- Die FAQ-Liste ist besonders , pflegeleicht”, da Sie in OpenCms mit nur einem , Klick”
die Liste mit einem weiteren Frage-Antwort-Paar erweitern kdnnen. Insgesamt kann die
Liste bis zu 15 Fragen/ Antworten umfassen.

d30-faq

Anwendungsbeispiele und detailliertere Informationen zum Seitenelement FAQ finden Sie
auf uni-stuttgart.de/d30-faqg.

Fragen und Antworten (FAQs)

Wann werde ich immatrikuliert (eingeschrieben)? v

Wie schreibe ich mich bei einer bedingten Zulassung for einen
Masterstudiengang ein?

An welche Adresse soll ich den ausgedruckten Einschreibungsantrag
senden?

Muss ich den Nachweis Gber das abgeleistete Vorpraktikum schon zur
Einschreibung vorlegen?

Wie muss die amtliche Beglaubigung aussehen? v

Wie schreibe ich mich als Promotionsstudent/in ein?

Der Screenshot zeigt das Element FAQ in der Desktop-Ansicht. 45
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5.23 Glossar

- Aussehen und Funktion: Das Glossar ist ein Element zur Auflistung
verschiedener Inhalte in alphabetischer Reihenfolge. Oberste Zeile des d30-glossar
Glossars ist ein Suchfeld, dann folgen eine klickbare Aufreihung des
Alphabets und darunter die Glossareintrage sortiert in alphabetischer
Reihenfolge.

- Der Inhalt eines Glossars ist meist sehr lang, daher empfehlen wir, das Glossar direkt
unter der Intro-Box und ohne weitere Seitenelemente auf einer Seite zu verwenden.

uni-stuttgart.de/

Anwendungsbeispiele und detailliertere Informationen zum Seitenelement Glossar finden
Sie auf uni-stuttgart.de/d30-glossar.

Glossar

—

Akkreditierung
Di 'g von Bachelor- und Master
erfolgt durch die

Alumnius
Das Alumni

i Alumns Portal abonreren konnen

Der Screenshot zeigt das Element Glossar in der Desktop-Ansicht.

5.24 Mitarbeiter

uni-stuttgart.de/

. . . . . d30-mitarbeiter
- Aussehen und Funktion: Alle wichtigen Informationen zu einer oder

einem einzelnen Beschaftigten werden auf einer Detailseite angezeigt. i

- Um einen neuen Mitarbeiter anzulegen, missen Sie das Mitarbeiter-
Element auf einer beliebigen Seite platzieren und bearbeiten.
Nachdem Sie das Element angelegt haben, I16schen Sie es bitte mit der Schere wieder
von der Seite. Bitte beachten Sie: Zuerst immer den Haken im Feld ,,Das Element
endguiltig I6schen” entfernen, sonst wird das Mitarbeiter-Element komplett geldscht.

- Einen Mitarbeiter in Kurzform mit Link anzuzeigen, ermoglichen die Mitarbeiter-Liste
(siehe Punkt 5.25) und die Kontakt-Box (siehe Punkt 5.8).

Ein Anwendungsbeispiel und detailliertere Informationen zum Seitenelement Mitarbeiter
finden Sie auf uni-stuttgart.de/d30-mitarbeiter.

Kontakt

%, +4071 66562207 O ke

=2

Fachgebiet

Der Screenshot zeigt das Element Mitarbeiter in der Desktop-Ansicht.
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5.25 Mitarbeiter-Liste

. . . . . i-stuttgart.de/
- Aussehen und Funktion: Die Mitarbeiter-Liste stellt mehrere e
Mitarbeiter untereinander als Liste dar. Sie kbnnen den einzelnen mitarbeiterliste

Mitarbeitern bestimmte Kategorien zuweisen, um nur eine Teilmenge
aller Ihrer Mitarbeiter darzustellen, zum Beispiel die
wissenschaftlichen Mitarbeiter.

i

Ein Anwendungsbeispiel und detailliertere Informationen zum Seitenelement Mitarbeiter-
Liste finden Sie auf uni-stuttgart.de/d30-mitarbeiterliste.

Ulrich Fries

Online-Redakteur und Projekimanager Telefon: +49 711 685-82173 -Mail
Lydia Lehmann

Stellv. Abteilungsleiterin Hochschulkemmunikation Telefon: +49 711 685-82297 -Mail
Christina Seibt

Online-Redakteurin Telefon: +49 711 685-83300 -Mail

Der Screenshot zeigt das Element Mitarbeiterliste in der Desktop-Ansicht.

5.26 Publikationsliste (PUMA)

uni-stuttgart.de/

. . . d30-publikati
- Aussehen und Funktion: Mit dem Literaturverwaltungsprogramm RESIEEER

PUMA konnen Sie Publikationslisten erstellen. Diese Listen kénnen in i
OpenCms auf einer Mitarbeiter-Detailseite und mit dem Element
Publikationsliste auf normalen Seiten angezeigt werden.

- OpenCms dient alleinig dazu, die PUMA-Eintrdge darzustellen. Wenn Sie Eintrédge
verandern mochten (taggen, l6schen etc.), dann missen Sie dies in PUMA umsetzen.

Ein Anwendungsbeispiel und detailliertere Informationen zum Seitenelement
Publikationsliste finden Sie auf uni-stuttgart.de/d30-publikation.

TIK-Publikationsliste (auf Puma basierend)

Mateos, Veronica, Alberto Gallardo, Thomas Richter, Luis Bellido, Peter Debicki und Dr. V'ictor A
Villagra. 2011a. LiLa Booking System: Architecture and Conceptual Model of a Rig Booking System for
On-Line Laboratories. In: International Journal of Online Engineenng (1JOE), 7:26-35. International Journal
of Online Engineering (JOE). International Association of Online Engineering. http://online-journals.org
findex.php/i-joe/article/iew/1837/1989

Richter, Thomas, David Boehninger und Sabina Jeschke. 2009a. LiLa: A European Project on Networked
Experiments. In: 6th Intemational Conference on Remote Engineering and Virtual Instrumentation. 6th
International Conference on Remote Engineering and Virtual Instrumentation. Bridgeport, CT,USA: Kassel
University Press

Richter, Thomas, Yvonne Tetour und David Boehringer. 2010a. Simulations in Undergraduate
Electrodynamics: Virtual Laboratory Experiments on the Wave Equation and their Deployment. In
Education Engineenng (EDUCON), 2010 IEEE, 1091-1097. Education Engineering (EDUCON), 2010
IEEE. Madrid, Spain: IEEE. doi:10.1109/EDUCON.2010.5492455, http://ieeexplore.ieee.org
Ixpl/articleDetails_jsp?amumber=5492455

Der Screenshot zeigt das Element Publikationsliste in der Desktop-Ansicht.
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5.27 Fotostrecke

- Aussehen und Funktion: Wenn Sie mehrere Bilder fiir eine Webseite
haben und diese nicht untereinander oder an verschiedenen Stellen LA
der Seite verteilt in flexiblen Textblécken darstellen mdchten, eignet 2
sich das Element Fotostrecke. Darin werden mehrere Bilder neben- 1
und untereinander als kleine Vorschaubilder angezeigt. Vier Bilder
pro Zeile sind moglich. Durch einen Klick auf ein Vorschaubild 6ffnet sich jenes im
Grol3format samt Bildunterschrift. Weiterblattern im Gro3format ist moglich.

d30-fotostrecke

Ein Anwendungsbeispiel und detailliertere Informationen zum Seitenelement Fotostrecke
finden Sie auf uni-stuttgart.de/d30-fotostrecke.

Der Screenshot zeigt eine Fotostrecke in der Desktop-Version.

5.28 Lageplan

uni-stuttgart.de/

d30-lageplan

- Aussehen und Funktion: Das Lageplan-Element zeigt einen
fokussierten Kartenausschnitt eines ausgewahlten Ortes an. Durch
Klicken auf den Link gelangen die Nutzerinnen und Nutzer auf eine
neue Seite, die den gesamten Lageplan der Universitat Stuttgart
anzeigt.

- Das Seitenelement Lageplan ersetzt das alte Seitenelement "Google-Map" aus dem
Template 2.2.

Ein Anwendungsbeispiel und detailliertere Informationen zum Seitenelement Lageplan
finden Sie auf uni-stuttgart.de/d30-lageplan.

Zum Lageplar

Der Screenshot zeigt das Element Lageplan in der Desktop-Ansicht.
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5.29 Premium-Link

- Aussehen und Funktion: Premium-Links sind zwei oder vier
besondere Links, die je mit Bild und Linktext in zwei gro3en Kreisen
dargestellt werden und als Blickfang gedacht sind. Durch das d30-links
aulBergewodhnliche Aussehen werden die Nutzerinnen und Nutzer auf
die Premium-Links aufmerksam gemacht. Es empfiehlt sich,
Premium-Links mit Bedacht, also nur selten, nur auf Start- und
wichtigen Knotenseiten und zur Kennzeichnung besonderer Inhalte, einzusetzen.

uni-stuttgart.de/

Anwendungsbeispiele und detailliertere Informationen zum Seitenelement Premiumlinks
finden Sie auf uni-stuttgart.de/d30-links.

FORSCHUNG
LEBEN - Das
Magazin der

Uni Stuttgart

-~

Expertenservice
— Interview-
partner nach
Forschungsfeld

Der Screenshot zeigt das Element Premium-Link in der Desktop-Ansicht.

5.30 Slider

uni-stuttgart.de/

- Aussehen und Funktion: Mit dem groR3flachigen Slider fur die ERESIEEE

Startseite haben wir die Mdglichkeit, mehrere Bilder mit Text
hintereinander abwechselnd erscheinen zu lassen. Jedes Bild kann
einen Link enthalten, dieser wird mit dem Text in einem blauen Kreis
rechts unten im Bild dargestellt. Der Slider eignet sich besonders gut fur die visuelle
Darstellung von Informationen auf einer Startseite.

- Der Slider kann anstatt der Intro-Box genutzt werden, aber nur auf einer Startseite.

Ein Anwendungsbeispiel und detailliertere Informationen zum Seitenelement Slider finden
Sie auf uni-stuttgart.de/d30-slider.

Universitét
Stuttgart

Sonderforschungsbereich
erforscht die Integration
adaptiver Elemente

Mehr bauen m Materal
Ablal, Energie issionan

Der Screenshot zeigt das Element Slider in der Desktop-Ansicht.
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5.31 Zitat

50

- Aussehen und Funktion: Um Flie3text aufzulockern, kbnnen wir ein
Zitat mit groRRer Schrift zwischen zwei Flie3texte setzen. Das Zitat d30-zitat
besteht aus einem oder maximal zwei Satzen, darunter steht der
Name der Autorin oder des Autors.

uni-stuttgart.de/

Ein Anwendungsbeispiel und detailliertere Informationen zum Seitenelement Zitat finden
Sie auf uni-stuttgart.de/d30-zitat.

Mit unserer Vision, Vordenker fiir die Themen
,, der Zukunft zu sein, werden wir unsere strategi-

schen Ziele auf dem Weg zu einer weltweit aner-

kannten Spitzenuniversitit nachhaltig verfolgen.

— Univ-Prof. Dr-Ing. Dr. h. c. Wolfram Ressel, Rektor der Universitat Stutigart

Der Screenshot zeigt das Element Zitat in der Desktop-Ansicht.
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6 Weitere Tipps und Links

Fragen und Verbesserungsvorschlage zum Redaktionsleitfaden und Webstyleguide?

Dann wenden Sie sich bitte an das Projektteam ,Mobile Relaunch” (webrelaunch @ uni-
stuttgart.de) oder direkt an die Person, die lhnen dieses Dokument gegeben hat.

Literatur-Tipps zum ,, Schreiben fiirs Web“:

Loffler, Miriam: Think Content! Content-Strategie, Content-Marketing, Texten flirs Web. Bonn
2014.

Firnkes, Michael: Professionelle Webtexte & Content Marketing. Handbuch fiir Selbststdandige
und Unternehmer. Minchen 2014.
Klick-Tipps:

Wie verstandlich ist mein Text? Eine erste Einschatzung auf Basis der durchschnittlichen Lange
von Satzen und Wortern liefert der LIX-Lesbarkeitsindex: http://www.psychometrica.de/lix.html

Auf der Suche nach den richtigen Keywords fiir einen Text? Google Trends zeigt, welche
Begriffe wie haufig gesucht werden. Das kann ein erster Anhaltspunkt sein.
http://www.google.de/trends

Wie liest man im Web? Aktuelle Berichte zur Usability im Web: http:/usabilitynews.org/ und
https://www.nngroup.com/reports/
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Hier haben Sie Platz fiir eigene Notizen
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